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MEX es la primera y mas im-
portante feria de negocio
internacional y comercio
exterior que se celebra en
Espana. Anualmente ha ce-
lebrado 18 ediciones en
Madrid, 7 en Andalucia, 6 en Cata-
luna, 5 en la Comunidad Valen- = AN
ciana, 4 en Castilla-La Mancha y 2
en Asturias.

Inaugurada en 2003, IMEX trabaja para mejorar la competi-
tividad de las pymes a través de una oferta eficaz e innova-
dora de los productos y servicios necesarios para impulsar
la internacionalizacién de nuestras empresas. Su atractivo
reside en que ofrece a su visitante la basqueda de la mejora
de la productividad del negocio en los mercados interna-
cionales. En IMEX la internacionalizacion se entiende como
la optimizacion de las inversiones, las compras y las ventas
en los nuevos escenarios del mercado global.

Durante estos 18 afnos se han celebrado 42 ferias en las que
han colaborado las principales administraciones, entidades
financieras y empresas dedicadas directa o indirectamente
al negocio exterior.
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13y 14 de NOVIEMBRE de 2019
Palacio de Ferias y Congresos de Malaga (FYCMA)

10y 11 de OCTUBRE de 2018
Palacio Congresos y Exposiciones de Sevilla - FIBES

21y 22 de NOVIEMBRE de 2017
Palacio de Ferias y Congresos de Malaga (FYCMA)

30 de NOVIEMBRE y 1 de DICIEMBRE de 2016
Palacio Congresos y Exposiciones de Sevilla - FIBES

18 y 19 de NOVIEMBRE de 2015
Palacio de Ferias y Congresos de Malaga (FYCMA)

3y 4 de DICIEMBRE de 2014
Barcel6 Convention Center - Avda. Alvaro Alonso Barba - Sevilla

11y 12 de DICIEMBRE de 2013
Recinto Provincial de Ferias y Congresos de Jaén - IFEJA - Jaén
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El encuentro de Negocio Internacional

Productos y Servicios para mejorar la competitividad de la Pyme
VIl Edicién

13y 14 NOVIEMBRE de 2019

MALAGA
Palacio de Ferias y Congresos de Malaga (FYCMA)

Andalucia
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__IMEX-Andalucia celebro
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su 72 edicion en Malaga __
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“El Gobierno andaluz dotara a las empresas

de mas y mejores mecanismos de apoyo”

Juanma Moreno Bonilla, Presidente de la Junta de Andalucia, anuncio en la inauguracion de IMEX-Andalucia que desde Extenda se creara una
red interior de agentes en cada provincia andaluza.

| presidente de la Junta de
Andalucia, Juanma More-
no, anuncié que la Agencia
Andaluza de Promocion Ex-
terior (Extenda) esta expe-
rimentando una transfor-
macién integral en sus estrategjas de
apoyo y de funcionamiento, una “vuel-
ta de tuerca” para potenciar su utili-
dad y mejorar la internacionalizacion
andaluza. “El Gobierno andaluz dota-
ré a las empresas de mas y mejores
mecanismos de apoyo para que pue-
dan protagonizar un nuevo salto ade-
lante del sector exterior andaluz, que
nos permita incrementar su peso en
el conjunto de la economia por medio
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del comercio exterior y la atraccion de
inversion extranjera hacia Andalucia”,
dijo el presidente de la Junta.

En este sentido, Moreno anadi6 que
Extenda va a crear una red interior de
agentes (uno por provincia) con la mi-
sién expresa de incorporar nuevas
empresas a la internacionalizacion,
con servicios a la medida de las em-
presas que aun no han dado el salto,
y con otros orientados a consolidar la
actividad de las que ya exportan. Otra
linea estratégica pasa por la diversifi-
cacion de mercados. Asi, el presiden-
te dijo que el objetivo es llegar, ade-
mas de a Europa, a los mercados de
mayor prevision de crecimiento mun-

dial, como son Asia-Pacifico y Africa-
Oriente Medio, sin olvidar zonas de
oportunidad de América y Europa.
Juanma Moreno afirmé que “en este
mundo cada vez mas globalizado, ex-
portar ya no es una opcion sino una
necesidad”. El presidente del Ejecuti-
vo regional puso a Andalucia como
ejemplo, ya que es la segunda comu-
nidad de Espana en exportaciones y
“no se trata ya de algo solo de Sevilla
o0 Malaga, lo llevan a cabo pequenas,
medianas y hasta microempresas de
todas las provincias, pues supone el
20% de nuestro Producto Interior Bru-
to y arroja un superavit de 1.848 mi-
llones de euros”.



La Feria IMEX-Andalucia 2019 cerr6 sus puertas des-
pués de dos dias de intensa actividad en el Palacio de
Ferias y Congresos de Malaga (FYCMA), donde se han
concentrado los principales agentes del sector exterior
para favorecer la internacionalizacion de las pymes de la
region.

La 72 edicién de la feria, organizada por la revista Mone-
da Unica, especializada en negocio internacional, y por
la Consejeria de Presidencia, Administraciéon Pulblica e
Interior de la Junta de Andalucia a través de Extenda,
Agencia Andaluza de Promocidn Exterior, fue visitada por
1.600 profesionales interesados en hacer negocios a ni-
vel internacional de un total de 789 empresas.

La feria fue inaugurada por el presidente de la Junta de
Andalucia, Juanma Moreno, que estuvo acompanado en
el acto inaugural por el presidente de IMEX, Jaime Ussia,
y por el alcalde de Malaga, Francisco de al Torre, ade-
mas de otras personalidades.

Los asistentes a la feria han sido, en su mayoria, empre-
sarios con un claro interés en la internacionalizacion
que han querido aprovechar la oportunidad que brinda
la Feria IMEX para reunirse con asesores comerciales,
juridicos y financieros de los 64 paises que estaban pre-
sentes. El interés suscitado ha sido incuestionable, es-

pecialmente por las empresas del sector servicios, lle-
gando a realizarse hasta 1.925 entrevistas onetoone.
Los asistentes a la feria también pudieron visitar los
stands de las empresas expositoras y asistir a cualquie-
ra de las multiples conferencias y mesas redondas pro-
gramadas relacionadas con la internacionalizacion, fi-
nanciacién empresarial, pagos y cobros, aseguramiento
financiero, mercados y paises con potencial para la in-
versién, aduanas, soluciones juridicas, mercados de
destino, e-commerce, entre otros.

Tanto el director de la feria IMEX, José Terreros, como el
consejero delegado de Extenda, Arturo Bernal, han coin-
cidido en que se han cumplido los objetivos marcados y
han hecho hincapié en la calidad de las empresas asis-
tentes.

La Gltima edicion de IMEX-Andalucia ha contado con un
importante elenco de apoyos publicos y privados, entre
los que destacan el Ayuntamiento de Malaga y Unicaja
Banco, patrocinadores principales de la feria, asi como
otras organizaciones como Aje Andalucia, Aje Malaga,
Bankinter, CESCE, Chalmore, Global Brand, Fidupartner,
IBA, ICEX, Instituto de Crédito Oficial (ICO), Inafrica, Insti-
tuto Halal, Kompass, Oficina Comercial de Per( y el Ser-
vicio Andaluz de Empleo, entre otros.

| alcalde de Malaga, Fran-

cisco de la Torre animé a

los empresarios “a hacer

las cosas cada dia mejor

porque el comercio exte-

rior ha equilibrado cuen-
tas de la economia espafola”.
“Existe algo mas que el mercado
nacional, hay que ser competitivos
porque si se persigue la calidad y la
excelencia ganamos todos”, mani-
festd el regidor de la capital mala-
guena.

Francisco de la Torre, alcalde de Malaga.
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Jaime Ussia, presidente de IMEX.

| presidente de IMEX-Impulso Exterior, Jaime
Ussia, manifest6 el agradecimiento a todos
los organismos e instituciones que han he-
cho posible que IMEX-Andalucia se haya
consolidado como la principal feria de nego-
cio internacional en la region andaluza. Us-
sia dijo que durante los siete anos que lleva celebran-
dose la feria en Andalucia se han realizado decenas
de miles de contactos que han favorecido la interna-
cionalizacion de las pymes andaluzas y que en su sép-
tima edicién se puede observar una mayor profesiona-
lidad y dinamismo de las empresas visitantes que en-
cuentran en IMEX todas las posibles soluciones para
su salida al exterior.
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El Presidente de la Junta de Andalucia posa con el personal de la red exterior de Extenda y con algunas de las personalidades que asistieron a

la inauguracion de IMEX-Andalucia.
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El presidente de la Junta, Juanma Moreno, pre5|d|o la inauguracion de IMEX- Andalucla acompaiado por el alcalde de Malaga, Francisco de la
Torre y el presidente de IMEX, Jaime Ussia.
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EL EXITO ES
PARA LOS QUE VUELAN

— SI QUIERES VOLAR, VUELA ———

INFORMACION
PROMOCION
FORMACION
CONSULTORIA

Por eso, en Extenda te asesoramos para que la internacionalizacion de tu empresa sea un éxito.

Ponemos a tu disposicion profesionales en Andalucia y una completa Red Exterior presente en cuatro
continentes, para que vueles siempre acompafado.

Un asesoramiento experto y adaptado a la situacion y objetivos de tu empresa en las areas

fundamentales para elaborar o revisar tu Plan de Internacionalizacion.

JUNTA DE ANDALUCIA

1 o + Il
Slg uenos en: m n g l@l CONSEJERIA DE LA PRESIDENCIA,
ADMINISTRACION PUBLICA E INTERIOR
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Camara de Comercio de Malaga.

Canal Sur Radio hizo un programa en directo desde la feria.
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Zona de exposicion -
IMEX Andaluma
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ICEX Espaiia Exportacion e Inversiones.
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El Ayuntamiento de Malaga hace posible el desarrollo de la ciudad creando las mejores condiciones de vida y crecimiento empresarial con
Open4 Business Malaga.
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Unicaja Banco repitié como principal patrocinador de IMEX-Andalucia. La entidad financiera de referencia en la region esta comprometida
con el acompainamiento a las empresas en su trayectoria internacional.
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El Instituto de Crédito Oficial (ICO) apoya de manera decisiva a las La empresa consultora I.B.A. asesora sobre el mercado uruguayo.
PYMES.
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INAFRICA asesoro para los negocios en Cameriin, Costa de Marfil
y Senegal.

KARINE BRUCK

Antelis, Expertys y KBK International, la mejor asesoria internacio-
nal para hacer negocios en Francia.

—— WAV EERPL ) )

a1

et

e —

—— -

Bl irmi

paises como Alemania, Portugal, Marruecos y Francia.
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MALAGA

CIUDAD DE NEGOCIOS

El Ayuntamiento de Malaga pone a disposicion de
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“Las NT al servicio de la

intermacionalizacion empresarial
de las pymes andaluzas”

|
Ayuriimienin
do Molopga
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n esta mesa redonda se
expuso la necesaria
adaptacion por parte de
las empresas a las nue-
vas férmulas y canales de
ventas. En ella intervinie-
ron dos empresas; por parte de Glo-
bal Brand, su fundador, José Luis Mar-
tinez, y de LY Company su CEO Fran-
cisco Rodriguez; y de Unicaja Banco
(patrocinador principal de la version
andaluza de IMEX) participd su res-
ponsable de negocio internacional,
José Francisco Posé.

José Maria Triper, periodista econo-
mico presentd a los ponentes y mode-
ré la Mesa. Triper también introdujo
algunas cuestiones para el debate
posterior.

En las intervenciones se expuso que
tanto Facebook como el Big Data sirven
para incrementar las ventas de una
empresa, en algunos casos de manera
exponencial. Se habl6 de la diferencia
que supone tener una tienda en la calle
a tenerla en Internet, ya que de este Ul-
timo modo los clientes potenciales se
encuentran en todo el mundo.
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Se habl6 también las dificultades con
las que se puede tropezar vendiendo
en muchos y muy distintos paises, ya
que los requerimientos son diferen-
tes. Los ponentes coincidieron en
destacar que la logistica internacional
es una parte vital para el desarrollo
comercial.

José Francisco Posé, responsable In-
ternacional en Unicaja Banco, expuso
que la tecnologia y la digitalizacion
hacen posible que se amplien los ne-
gocios, que se creen Nnuevos Negocios
y también que prosperen de una ma-
nera rapida otros que anteriormente
habria costado mucho mas tiempo
que prosperaran. La tecnologia ha
empujado a muchos sectores e indus-
trias aunque por el contrario también
ha afectado en otras negativamente.
Francisco Rodriguez destacé que pa-
ra vender por internet hay que contac-
tar al cliente por las redes y se tiene
que hacer de un modo dinamico,
atractivo, interactivo, tratando de con-
seguir que el usuario no salga de la
web. Ademas, se pueden usar estra-
tegias para fidelizar al cliente como

OBA  mesicx
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por ejemplo las newsletters o las sus-
cripciones periédicas del producto
que se comercializa. Igualmente hay
que trabajar previamente en un pan
de negocio y destacé que la era digital
quita muchos costes en el crecimien-
to empresarial.

José Luis Martinez, fundador de Glo-
bal Brand, lleva trabajando mas de
20 afios sobre la tecnologia digital y
explico su experiencia llegando a ser
la primera agencia de comercio digi-
tal que ayuda a las empresas a ven-
der sus productos en Amazon me-
diante la localizacion de los produc-
tos mas vendidos en Amazon, en ca-
da pais, y sabiendo a qué precio se
venden estos productos. De este mo-
do se pude hacer una estrategia de
ventas en cada uno de esos paises.
Martinez dijo que desde su empresa
realizan una metodologia reverse; es
decir, que en vez de tratar de encajar
un producto en el mercado, se anali-
za la demanda, cuales son los que
mas éxito tienen en sus ventas y pos-
teriormente se hace una estrategia
de ventas.



“Nuevo escenario para el

Comercio Internacional”

Apunlinrosii
di MALED

n esta ocasion se expuso
el nuevo escenario del co-
mercio internacional moti-
vado por la coyuntura ac-
tual: guerra comercial en-
tre las dos primeras po-
tencias mundiales, Brexit,... Los ponen-
tes analizaron el momento y también
apuntaron varios consejos o solucio-
nes para tener en cuenta por parte de
las empresas internacionalizadas.
Fernando Laviiha, especialista en co-
mercio exterior, introdujo y modero la
mesa en la que intervino en primer lu-
gar Alfonso Noriega, director de Rela-
ciones Institucionales y de Comunica-
cion del Instituto de Crédito Oficial
(ICO), que senald que mas que tratarse
de una guerra comercial entre EE UU y
China, lo que sucede es una pugna por
la hegemonia a nivel mundial y es mas
una guerra tecnolégica en la que China
aspira a ser lider mundial en innova-
cion en 2.049 (coincidiendo con el
centenario de la Republica Popular Chi-
na). Noriega dijo que es importante de-
finir el papel que pueden jugar Europa
y la UE en un momento en el que pare-
ce que el proyecto europeo esta toda-
via definiéndose.

Llegar a aumentar el nimero de em-
presas exportadoras, la diversificacion
de mercados, necesitan tiempo, traba-
jo duro, talento, visién a largo plazo,
por lo que el ICO apuesta por el medio
y largo plazo y ofrece periodos largos
de carencia, concluy6 Alfonso Noriega.
Por parte de CESCE intervino Alvaro
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Portes, director territorial Sur, que pre-
sent6 brevemente el apoyo que presta
CESCE a los empresarios que venden
en el exterior y a los que aspiran a in-
ternacionalizarse. CESCE, desde su
area de riesgo pais, monitoriza la situa-
cién y evolucion sociopolitica y econoé-
mica en mas de 180 mercados. Portes
anadi6 que el entorno internacional se
caracteriza por ser interdependiente (lo
gue pase en un pais puede influir en
otro) y por la incertidumbre, y que este
momento puede definirse no tanto co-
mo un cambio de era sino como la era
del cambio. Portes anadié que para la
empresa es importante disponer de al-
guna ventaja competitiva y que no se
trata de exportar mas, sino mejor, de
forma segura y rentable.

Rafael Fuentes Candau, director Pro-
vincial de Comercio y de ICEX en Méala-
ga, comenzo6 diciendo que aunque lo
hay, todavia es incierto el impacto defi-
nitivo del Brexit para las empresas an-
daluzas y que es necesario realizar pla-
nes de contingencia y analizar otros
mercados distintos al Reino Unido. Que
en la web del Ministerio se puede ac-
ceder a los diferentes documentos de
negociacién UE-UK con informacién
por sectores, de los posibles arance-
les. Ahadi6 que la Oficina Econdmica y
Comercial en Londres puede ayudar a
las empresas, y que el cheque Brexit
(para la contratacién de servicios per-
sonalizados) puede resultar una venta-
ja para las empresas. Coincidi6é con Al-
fonso Noriega en que la hiperconectivi-

dad es un hecho, que la informacion
fluye muy rapidamente y que los cam-
bios se producen muy rapido. Que en
el mundo se ha producido el fenémeno
de la des occidentalizacion y que hasta
2050 Asia va a concentrar los flujos
comerciales mas importantes a nivel
mundial.

Arturo Bernal, conejero delegado de
EXTENDA, dijo que Andalucia es ya la
segunda comunidad mas exportadora
de Espana y que mantiene su supera-
vit comercial; que ha aumentado su
base de empresas exportadoras regu-
lares hasta las 5.500 empresas. Dio
varios datos de la economia andaluza
y de sus flujos comerciales en el exte-
rior en los que se ve un importante cre-
cimiento de las exportaciones en las
dos ultimas décadas.

Bernal apuntd que la dimension de las
empresas influye en el éxito internacio-
nal, y que de las 450.000 empresas
que hay en Andalucia solo 5.500 son ex-
portadoras regulares, cifra que aunque
haya ido creciendo es menor de lo dese-
ado, y que se observa que las empresas
exportadoras han aumentado en mo-
mentos de crisis econémica porque las
empresas andaluzas han sabido adap-
tarse a circunstancias adversas, aun-
que todavia seria mejor la anticipacion
que la adaptacion, por lo que es preciso
el uso correcto de la inteligencia econd-
mica para tener el conocimiento de lo
que va a ocurrir de manera anticipada.
Diversificacion-Inteligencia de mercado
y anticipacion, concluyo.
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Presencia de 64 paises

MEX-Andalucia congreg6 en es-

ta ocasion a representantes de

64 paises, que mantuvieron un

total de 1.925 reuniones con

los visitantes.

Los paises presentes fueron:
Alemania, Arabia Saudi, Argelia, Aus-
tria, Bélgica, Brasil, Canada, Chile,
China, Colombia, Corea del Sur, Costa
de Marfil, Costa Rica, Ecuador, El Sal-
vador, Emiratos, Eslovaquia, Eslove-
nia, EE.UU., Finlandia, Francia, Guate-
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mala, Honduras, Hong Kong, Hungria,
India, Iran, ltalia, Irlanda, Japéon, Ka-
zajstan, Kuwait, Lituania, Luxembur-
go, Malasia, Marruecos, México,
Oman, Qatar, Panama, Peru, Polonia,
Portugal, Paises Bajos, Reino Unido,
Republica Checa, Republica Domini-
cana, Rumania, Rusia, Senegal, Sin-
gapur, Suiza, Suecia, Sudafrica, Tai-
landia, Turquia, Ucrania, Uruguay, Uz-
bekistan, Vietham, Albania, Bielorru-
sia, Camerun y Haiti.

La Red Exterior de EXTENDA estuvo
presente al completo. Presta servicio
en 55 paises de cuatro continentes,
a través de 38 sedes: 18 Oficinas de
Promocioén de Negocios en 16 pai-
ses, que abarcan 23 mercados, y 20
Antenas de Negocios en 20 paises,
que abarcan 32 mercados. Los Ulti-
mos destinos que se han incorpora-
do alared, en 2019, han sido Suiza,
Luxemburgo, Irlanda, Qatar, Oman y
Kuwait.
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Ana Claudia Moran, CEO de la oficina I.B.A. Uruguay y Ana Virginia Barbara Calo y Nadia Atikeddine de Fidupartner.
Pastorini, Gerente de la oficina de I.B.A. Espaia.
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Daniel Vives, Partner de INAFRICA STRATEGY asesor6 sobre Came- Bogdan Badescu, Consejero Economico de la Embajada de Ruma-
rin, Costa de Marfil y Senegal. nia en Espana.

Tomas Pablo, Presidente de Wofl y Pablo, represento a Chile. Pedro Cordero, de Invest in Japa-n de Jetro (Japan External Trade
Organization).

Rubén de Pedro, Director ejecutivo de Rusbaltika asesorando sobre
Bielorrusia, Finlandia, Lituania, Rusia, Suecia y Ucrania.
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Sebastian Alvarez, Director SAE de la Camara Franco-Espaiiola de Ander Vieira, Director de Comunicacion y Relaciones Instituciona-
Comercio e Industria. les de la Camara de Comercio Hispano Portuguesa.

¢Busca Licitaciones Publicas a nivel mundial?
Acceda a +50.000 Licitaciones al dia con Kompass Public Tenders

Kompass Public Tenders

El mayor motor de bisqueda de Licitaciones Publicas a nivel mundial

P \[£/ Z
Mas de 50.000 145 Mas de 53.000 Alertas de email Motor de Busqueda
licitaciones al dia idiomas identificados fuentes diarias avanzado e intuitivo

+ 34 917 697 150 | kompass_info@kompass.es | es.kompass.com HKOMPASS

Your route to business worldwide



N\
ESPECIAL 1M

impulso exferior
Andalucia

e PAISES

(1=

s — i L F I ! -
El Presidente de la Junta de Andalucia visito la zona de paises acompaiiado por Jaime Ussia, presidente de IMEX; Elias Bendodo, consejero de
Presidencia, Administraciones Piiblicas e Interior; Francisco de la Torre, alcalde de Malaga; Arturo Bernal, consejero delegado de Extenda y José
Enrique Millo, secretario general de Accion Exterior.
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Max Giinther Cornejo, Director Area Comercio e Inversiones de la Ofi- Francisco Hernandez Blanco, Presidente del Circulo de Comercio
cina Comercial del Perii en Espaiia. Internacional (El Salvador, Guatemala y Honduras).
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Impulso exterior
Andalucia
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En los dos dias de la Feria se impartieron

44 Conferencias de Negocio Internacional

| programa se completo
desde las dos salas de
conferencias. EXTENDA
organiz6 varias jornadas y
seminarios entre los que
se impartieron el de los
ODS y el Pacto Mundial de NNUU
donde se dejo patente la importancia
de la sostenibilidad como herramienta
de internacionalizacion y en el que se
dijo cuales son las oportunidades que
tienen las empresas andaluzas. En
otra jornada sobre Oportunidades en

! F
Durante la Feria se impartieron conferencias en dos salas. Stand de Global Brand.
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Cooperaciéon al Desarrollo, varios
directivos de administraciones trasla-
daron las alianzas y el fundamento del
Plan Andaluz de Cooperacion Interna-
cional para el Desarrollo 2020-2023.
Ademas, EXTENDA organiz6 semina-
rios sobre Puertos Andaluces; impor-
tacion de productos polacos o la
importancia de tener una marca sin
fronteras.

Unicaja abordd el riesgo de divisa en
la importacion/exportacion; el ICO los
instrumentos financieros para la inter-

nacionalizacion, asi como otras confe-
rencias como: La Inteligencia Econé-
mica y Competitiva clave en el des-
arrollo del Negocio Internacional; Ma-
laga Destacando en 2020, o las Ca-
maras de Comercio y la Internaciona-
lizacion de las Pymes. Plan de actua-
ciones 2020.

Otras conferencias se impartieron en
los stands de los expositores, como
fue el caso de: Extenda, Unicaja, Ban-
Kinter, Global Brand, iComex Campus
y Chalmore.
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Stand de Extenda.
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Stand de Bankinter.
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Impulso exterior
Andalucia

El encuentro de Negocio Internacional

Productos y Servicios para mejorar la competitividad de la Pyme
VI Edicion

10,11 OCTUBRE de 2018
SEVILLA

Palacio Congresos y Exposiciones de Sevilla - FIBES

Andalucia
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ANDALUCIA

La 62 edicion de IMEX
=3 expectativas aumentandose la

0

a Feria IMEX-Andalucia 2018 cerr6 sus
puertas después de dos dias de intensa ac-
tividad en el Palacio de Congresos y Exposi-
ciones de Sevilla (FIBES), donde se concen-
traron todos los agentes del sector exterior
para favorecer la internacionalizacion de
las pymes de la region. Durante los dias 10y 11 de
octubre pasaron por la feria IMEX 1.716 profesiona- i
les -de 830 empresas- interesados en hacer nego-

cios a nivel internacional. | 10 octubre - 1 1 octubre 201

Organizada por Moneda Unica y por la Consejeria de ) MEXAndaliucia 8 Andalers, .-"::
Conocimiento, Investigacion y Universidad de la Jun- e Metre can asupa
ta de Andalucia a través de Extenda, agencia andalu- mﬂngﬂa tenda —

za de promocion exterior, la 62 edicion de IMEX-Anda- | i : L -

lucia tuvo a Portugal como pais invitado y fue inaugu-
rada por Lina Galvez, consejera de Conocimiento, In- m Portupal + i
vestigacion y Universidad de la Junta de Andalucia y - 7 7
por Jaime Ussia, presidente de IMEX. : — =

T

¢ ||. W I‘-
La Consejera de Conocil_niénto, Investigacion y Universidad, y presidenta d_g Extenda, Lina Galvez, p :
para la foto de qulllql _qe Extenday su Red Exte.rlorjun_to conel preslde?ﬁ,e de IME)_( y _o.tlﬁ gqf%‘ |

!
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-Andalucia superalas
profesionalidad de sus visitantese=m

L -

Los asistentes a la feria, que fueron en su mayoria
empresarios con un claro interés en la internacionali-
zacion, aprovecharon la oportunidad que brinda la
Feria IMEX para reunirse con asesores comerciales,
juridicos y financieros de 51 paises, totalizandose
hasta 1.952 entrevistas one to one; visitar los stands
¢ de las empresas expositoras o asistir a cualquiera de
las 60 conferencias y mesas redondas programadas
relacionadas con la internacionalizacion.

Contd con un importante elenco de apoyos publicos y
privados entre los que destaco Iberia On Business,
que fue el patrocinador principal, asi como el Consula-
do de Portugal en Sevilla; Aicep Portugal Global, la
Agencia para la Inversion y el Comercio Exterior de Por-
tugal; Camara de Comercio Hispano Portuguesa; Ca-
mara de Comercio Luso Espanola; Turismo Portugal;
ICEX-Espana Exportacion e Inversiones, Camara de Co-
mercio de Sevilla y el Servicio Andaluz de Empleo.

MONEDA UNICA OCTUBRE 2018 29



especiaL IME .-

ANDALUCIA

e INAUGURACION

“Es importante que las empresas andaluzas
conozcan cuales son todos los servicios

ras saludar a las autoridades
presentes, Lina Galvez Mu-
noz, Consejera de Conoci-
miento, Investigacion y Uni-
versidad de la Junta de An-
dalucia y presidenta de Ex-
tenda, refirié que Extenda es una herra-
mienta que sin duda estéa siendo clave
para el desarrollo de Andalucia y para
el tan ansiado cambio de modelo pro-
ductivo que haga recuperar el peso
econdémico perdido en los Ultimos 150
anos. "La punta de lanza de esta recu-
peracion es nuestra participacion en
las exportaciones, siendo hoy la segun-
da comunidad auténoma que mas ex-
porta, y no solo en los sectores tradicio-
nales que en muchos casos eran secto-
res con poco valor anadido, sino que
cada vez estamos diversificando a mas
sectores, a mas paises, incluyendo ca-
da vez méas empresas con un alto con-
tenido tecnolégico o modernizando
aquellos sectores tradicionales" dijo la
Consejera.
Galvez anadi6 que se trabaja para que
cada vez mas se incrementen en Anda-
lucia el nimero de empresas exporta-
doras, que en este momento superan
las 20.000, y para que tengan vocacion
internacional ya que en la actual econo-
mia globalizada hay que ser actores glo-
bales para ser competitivos, lo que
también hara que se esté mas prepara-
dos ante una eventual nueva crisis.
La Consejera destaco que Extenda es
una herramienta fundamental para
aquellas pequenas y medianas empre-
sas que no tiene tamano como para te-
ner sus propios departamentos de in-
ternacionalizacion y por tanto los servi-
cios que provee Extenda son esencia-
les, por lo que es muy importante un
encuentro como IMEX en el que en dos
intensos dias tendran lugar muchas
reuniones B2B entre empresarios visi-
tantes y los distintos agentes aqui pre-
sentes; es muy importante que conoz-
can de primera mano cuales son los
servicios que ofrece Extenda, dijo Lina

30 MONEDA UNICA OCTUBRE 2018

e
Y im

"
e

e

puestos a disposicion desde Extenda”

. -

Lina Galvez Muioz, Consejera de Conocimiento, Investigacion y Universidad de la Junta de

Andalucia.

Galvez, a lo que aiadi6 que es también
importante que se conozca que desde
lo publico no solo hay una labor de sub-
venciones sino que se desarrolla una
tarea que facilita a las empresas un
servicio para que las empresas se be-
neficien de esta accion de gobierno.

Para finalizar Lina Galvez agradeci6 a
los representantes de Extenda la ex-
traordinaria labor que estan haciendo y
felicité a su Consejera Delegada, Va-
nessa Bernad, por la magnifica labor
realizada al frente de Extenda. Y dijo

que es importante que las empresas
andaluzas conozcan cudles son todos
los servicios puestos a disposicion des-
de Extenda y también su importante
presencia en el exterior; que tengan
también el conocimiento de las nume-
rosas acciones que se desarrollan junto
con otros actores como ICEX y embaja-
das, que ayudan para ese bien comun
que es que nuestras empresas lleguen
a esos mercados y conozcan cuales
son las oportunidades que tienen en el
exterior.



| Presidente de IMEX, Jai-
me Ussia Munoz-Seca,
agradecio6 a la Consejera
Lina Galvez su presencia
en la inauguracién oficial
de la sexta edicion de la
Feria IMEX en Andalucia y saludé a
las autoridades presentes, a la re-
presentacion del pais invitado que
en esta ocasion fue Portugal; al co-
organizador de la Feria, Extenda; al
patrocinador principal, Iberia; y al
personal de embajadas y resto del
publico que se congregb en el audi-
torio de Fibes.

Para mi, dijo Ussia, es muy recon-
fortante ver como Andalucia sigue
su marcha -independientemente de
lo que hagan los demas- en la clara
apuesta por la internacionalizacion
empresarial y como resultado se
haya obtenido recientemente el
avance que se ha experimentado
en comercio exterior, el mayor de
todas las comunidades, siendo en
este momento Andalucia la segun-
da comunidad mas exportadora de

Espana. Por esto hay que dar las
gracias a todos los que participan
en ello, especialmente a la Junta
de Andalucia y a Extenda, que
cuenta con verdaderos profesiona-
les y con la mejor red exterior de to-
das las regiones espanolas.

Una noticia que me ha gustado mu-
cho -porque mis antepasados mater-
nos son de aqui, del Puerto de San-
ta Maria, y soy muy defensor de An-
dalucia- es la reciente presentacion
en El Puerto de Santa Maria del tren
de velocidad supersoénica hyperloop,
un hito mundial con acento andaluz
como sefnald la presidenta Susana
Diaz en esa presentacion. En defini-
tiva, constatar que Andalucia va
consiguiendo tener mayor peso en
la economia espanola de lo que ha
tenido, tendencia que creo que se
va a mantener en el futuro. Una re-
gion mas moderna, industrial, lugar
donde se instalan empresas de gran
calado internacional.

Y por todo ello, desde IMEX esta-
mos muy satisfechos y orgullosos

de organizar esta 6% edicion de
nuestra feria andaluza en Sevilla
junto con la Consejeria de Conoci-
miento, Investigacion y Universidad
a través de Extenda, colaboracion
que agradecemos y que es funda-
mental para que nuestra feria y
congreso salgan como siempre;
con conferencias y mesas redon-
das de mucho nivel, con la presen-
cia de 50 paises gracias en buena
parte a la presencia de la totalidad
de los integrantes de la Red Exte-
rior de Extenda, que junto con el
resto de consejeros de embajadas
y asesores de numerosos paises
hace que los empresarios visitan-
tes pueden tener una singular opor-
tunidad para concretar con ellos
acciones especificas para el des-
arrollo de sus negocios en estos
mercados.

Espero que esta sea, como las an-
teriores, una buena feria para to-
dos y que hagan negocio que es pa-
ra lo que estamos aqui, concluyd
Ussia.



Lina Galvez acompaiada por Vanessa Bernad saludoé a los representantes de los paises y IMEX-Andalucia acaparé un alto interés por parte
de la red exterior de Extenda. de los medios de comunicacion.
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Portugal fue el pais invitado

n la 62 edicion de IMEX-An-
dalucia se incorporé la mo-
dalidad de Pais Invitado eli-
giendo para ello Portugal.
Hubo una mesa redonda
que traté de manera mo-
nografica sobre las oportunidades de
negocio e inversién que pueden en-
contrar las empresas andaluzas en el

_i,.ﬁ@

Turismo de Portugal juega un papel importante en la promocion turis-
tica de Portugal también mediante la captacion de inversion para el

sector.

pais y también la notable presencia
en la zona de exposicién de Turismo
de Portugal y de la Camara de Comer-
cio Hispano Portuguesa. Desde am-
bos stands se atendieron las humero-
sas consultas realizadas por los visi-
tantes, lo que pone de manifiesto el
interés que tiene Portugal para los
empresarios andaluces no solo para

ampliar las ventas en ese pais, sino
también para acceder a otros mera-
dos y paises de habla portuguesa.

Por su parte, tanto el Secretario Gene-
ral de la Camara de Comercio Luso
Espanola, como la delegada de la ofi-
cina de Extenda en Portugal, también
atendieron consultas en las mesas de
las reuniones bilaterales.

La Consejera Lina Galvez, el Consul General de Portugal en Sevillay
la Consejera de Extenda visitaron el stand de la Camara de Comercio
Hispano Portuguesa.

RN T ll'l'ﬁﬂ!hﬂ

—Z AN mu.ucin

Negocio I nternacional
Productos y Servicios para mejorar la competitividad de [a Pyme
Sevilla- 10y 11 ortubre JOTA - siet thetuwes

IME

ANDALUOIA

La mesa redonda de Portugal cont6 con un formidable plantel de ponentes.
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Zona de exposicion '
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Business GoOn y Yusen Logistics. Camara de Comercio Hispano Portuguesa.
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Extenda.
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Iberia On Business.

ICEX Espaiia Exportacion e Inversiones. Instituto Aleman de Comercio Internacional.
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Kompass Spain.

Oficina Comercial del Peri en Espaia.

q BusinessGoOn

Become Global

Asesoramos a las empresas
en su desarrollo internacional INTERNACIONAL

Facilitamos el acceso a los mercados globales
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Quabbala. Turismo de Portugal.

777,

Servicio Andaluz de Empleo. Virginia Ramos Abogada Lawyer y Parise Studio Legale.
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Portugal y su atractivo para
las empresas andaluzas

ras unas palabras de
bienvenida a cargo de Jo-
sé Terreros, director de
IMEX, intervino Vanessa
Bernad, Consejera Dele-
gada de Extenda, que pre-
sidio y present6 la mesa diciendo
que “desde Extenda constatamos la
buena salud de la que goza nuestro
sector exterior. El ano pasado bati-
mos récords y en lo que va de afio
se esta batiendo un nuevo récord

40 MONEDA UNICA OCTUBRE 2018

histérico debido a que cada vez son
mas empresas las que se interna-
cionalizan”. A esto afadié que des-
de Extenda se acompana a las em-
presas en su salida al exterior estén
en el estado que estén, con distin-
tos programas de informacion, for-
macién, asesoramiento, habiendo
hecho un importante esfuerzo en
los Gltimos anos en la red exterior
que en este momento da servicio
en 49 paises.

La Consejera Delegada de Extenda
destaco que una de las Gltimas incor-
poraciones a la red exterior ha sido
precisamente la oficina de Portugal, e
introdujo datos acerca de los inter-
cambios comerciales entre Andalucia
y Portugal, que han crecido un 52%
en los Ultimos anos alcanzando los
3.000 millones en 2017, creciendo
mucho las empresas exportadoras re-
gulares; un 57%. Anadié que Portugal
es el quinto mercado en importancia



7

para Andalucia y el segundo en creci-
miento y repasé los sectores de la
empresa andaluza que mas exportan
destacando: combustible, aceite de
oliva, cobre, frutas y plastico. También
enumerd algunos sectores de oportu-
nidad como el aeronautico, automo-
cién, energia, TIC, moda, construccion
y agroalimentario. Describi6 el apoyo
por parte de Extenda en Lisboa me-
diante la elaboracién de un plan pais,
analisis de todas las acciones comer-
ciales que se pueden potenciar en los
diferentes sectores, realizacion de mi-
siones empresariales, elaboracion de
proyectos individuales y atraccién de
inversion exterior.

Tras la intervencion de la Consejera
Delegada de Extenda tomd la palabra
el periodista econémico José Maria
Triper, que modero6 la mesa. Dijo que
la evolucion de Portugal en los tres Ul-

timos anos es una historia de éxito
conseguido a base de trabajo, sacrifi-
cio y una buena planificacion y que
hoy la economia portuguesa esta cre-
ciendo por encima de la media euro-
pea; un 2,7% en 2017 y una prevision
del 2,3% para 2018, crecimiento ba-
sado en la vocacion exterior de su
economia y en la inversion, lo que ha-
ce de Portugal no solo un mercado
fiable sino también muy atractivo.

Joao Queirods, Consul General de Por-
tugal en Seuvilla, dijo que las relacio-
nes entre Portugal y Espana, y en par-
ticular con Andalucia, estan mejor
gue nunca y afadi6 que: “Estamos en
el top cinco de vuestros clientes, pero
si lo vemos per capita somos el mejor
cliente”. Destac6 que en Portugal las
exportaciones representan el 44% del
producto nacional y que la tendencia

|
Vanessa Bernad, Consejera Delegada d
Extenda.

José Maria Triper, Periodista economico.

JaE Joao Queirds, Consul General de Portugal en
es la de aumentar. Continud hablan- ) Sevilla.
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Eduardo Flores, Director del departamento
Internacional de la Camara de Comercio de
Sevilla.

vkl =
Borja Fal-Conde, Presidente del Consejo
Empresarial Andalucia Portugal (CEAP).

do del sector turistico portugués que
el afo pasado aumenté un 20% en
las exportaciones de servicios turisti-
cos y dijo que el gasto de los espano-
les en Portugal alcanzé los 2.000 mi-
llones de euros el pasado ano.

Estas y otras cifras ya ofrecidas, que
ademas permanecen estables, de-
muestran el buen momento econémi-
co que estéa viviendo Portugal, dijo
Queirés, a lo que anadié que el déficit
portugués este ano va a estar cerca
del 0%, y que el indicador de confian-
za econémica ha sido el mas alto este
verano desde 2002. Estas cifras de-
muestran el resultado de décadas de
inversion del Estado pero también de
las empresas y de las familias. Ade-
mas, tenemos al generacion mas pre-
parada de la historia no solo en el co-

42 MONEDA UNICA OCTUBRE 2018

* MESA REDONDA

nocimiento de lenguas extranjeras si-
no en ingenieria, informatica y en ges-
tién, dijo el Consul, y destacé la inver-
sién en tecnologia e innovacion que
da como resultado los excelentes re-
sultados en exportacion.

Joado Queirés concluyé destacando las
numerosas inversiones en infraes-
tructuras, carreteras, puertos, ener-
gia, agua y telecomunicaciones, y dijo
que aun siendo mejorable la conecti-
vidad con Andalucia este afo el Puer-
to de Sevilla ya esta recibiendo mer-
cancias por tren a través del puerto
de Sines. “Este es un buen momento
para invertir en Portugal y hay ejem-
plos de multinacionales como Google
0 Siemens que ya lo han hecho. Hay
muchas empresas portuguesas y an-
daluzas que han descubierto las ven-
tajas de operar en este mercado ibéri-
co de forma integrada” dijo Queiros,
que también se refiri6 al Consejo Em-
presarial Andalucia-Portugal y que su
anhelo es que “alguno de ustedes
puedan explotar esta feria para inver-
tir en Portugal y encontrar nuevos so-
cios para nuevos proyectos transfron-
terizos, europeos, o en paises de ha-
bla portuguesa que son hoy un mer-
cado de 260 millones de personas”.
Por su parte, Eduardo Flores, director
del departamento Internacional de la
Camara de Comercio de Sevilla, dijo
de Portugal que siempre se ha visto
como un pais de referencia, con un
comercio por parte de las empresas
sevillanas que supera los 570 millo-
nes euros en el ano 2017 y con un
crecimiento del 13% con respecto al
ano pasado.

Desde la Camara de Comercio de Se-
villa, destaco Flores, es importante la
cooperacion entre las distintas enti-
dades enfocadas al desarrollo comer-
cial entre Sevilla y Portugal, y cit6 el
acuerdo de colaboracion con la Ca-
mara de Comercio Luso Espanola,
“entidad en la que nos apoyamos pa-
ra hacer misiones a Portugal y que es-
ta representada en esta mesa por su
secretario general con quien también
tenemos una gran amistad”, dijo
Eduardo Flores, a lo que afadié la
buena relacion con la Asociacion In-
dustrial Portuguesa, con cobertura en
Iberoamérica y también cit6 otros pai-
ses de Africa como Angola y Mozambi-
que.

El director de la Camara repaso los
sectores con mas futuro haciendo
hincapié en dos: turismo y aeronauti-
co. Sobre el primero, nombro el pro-
grama de apoyo que estan desarro-
llando desde la Camara de Sevilla pa-
ra que las empresas sevillanas del
sector turistico puedan acceder a Por-
tugal y ofreci6é también el apoyo para
promocionar el turismo portugués en
Sevilla y su provincia.

Con respeto al aeronautico, para la
Camara de Sevilla la cooperacién es
también fundamental, desarrollando-
se en este momento el programa “AE-
RIS”, un programa de apoyo al sector
aeronautico transfronterizo con las
empresas de Alentejo relacionadas
con el comercio exterior del sector ae-
ronautico. Son diez entidades implica-
das en este proyecto; 5 portuguesas y
5 andaluzas y sevillanas; la Universi-
dad de Sevilla; la Universidad de Evo-
ra; la Camara de Comercio y la agen-
cia IDEA, con tres objetivos basicos: la
capacitacion; la transmision de la ex-
periencia y la transferencia de tecno-
logia entre empresas.

Borja Fal-Conde, present6 el Consejo
Empresarial Andalucia Portugal (CE-
AP) del que es presidente, que esta
compuesto por empresas que siem-
pre han tenido claro que tanto Espa-
na como Portugal ha sido siempre un
mercado, el mercado ibérico Unico.

El presidente afiadié que como para ir
a cualquier otro pais, para acceder a
Portugal es mejor ir acompanado y
gue aln siendo un pais tan seguro co-
mo pueda ser Espana hay diferencias
en temas mercantiles, fiscales,... “Pa-
ra las inversiones en Portugal es im-
portante ir acompanado también de
bancos que tienen lineas de financia-
cion para el pais como Novo Banco o
Caixa Geral”.

Fal-Conde terminé su primera inter-
vencién animando a las pymes a salir
fuera; que la crisis trajo una oportuni-
dad que abrié los ojos a los que tuvie-
ron que buscar nuevos mercados,
siendo Portugal el mas cercano, y
anadi6 que, sobre todo dirigido a las
empresas que estan produciendo
nuevas tecnologias, que presenten
ofertas en Portugal y que vean Espa-
nay Portugal como un mercado Unico
resaltando que las empresas espano-
las y andaluzas consideren Portugal



COmMo un primer paso para poder ven-
der mas y desde alli tener acceso a
todas sus antiguas colonias, otro gran
mercado para poder expandirse.
Alvaro Portes, director territorial Sur
de CESE dijo que dan cobertura a la
exportacion y también a las ventas
domésticas ayudando a vender de for-
ma segura con una vision no tanto del
riesgo como de la oportunidad.

De Portugal dijo Portes que hay mu-
chas oportunidades y que es un mo-
mento especialmente interesante no
solo sustentado en las exportaciones
sino también en la fortaleza de la de-
manda interna.”Hoy se maneja mu-
cha informacion en esta época de ex-
ceso de datos y hay que cruzar mu-
chos indicadores para ver si una em-
presa con la que vamos a comenzar a
trabajar comercialmente o como so-
cio merece la pena desde el punto de
vista econdémico y financiero; este es
el trabajo que hacemos nosotros”, di-
jo Portes, a lo que anadid “y si ade-
mas quieren asegurar las operacio-
nes para estar tranquilos, también lo
hacemos” con un modelo de gestion
del riesgo tan predictivo que ofrece-
mos una cobertura del 95%, con lo
cual el impacto en la cuenta de riesgo
de una empresa es muy pequeno.
También ayudamos a encontrar finan-
ciacion a través de un mecanismo de
descuento de facturas sin recurso,
habiéndolo en Portugal y con aquellos
paises con los que Portugal tiene una
relacién muy estrecha; por ejemplo,
tenemos filial en Brasil y cubrimos el
mercado lusofono en la zona del con-
tinente africano.

Portes acabd citando dos referencias
positivas de Portugal. Aparte de ser
un pais maravilloso, existe una proxi-
midad de todo tipo; cultural, fisica,
amistosa... y la confianza, que hace
que se venda mas a Portugal que a
toda Latinoamérica, que a toda Africa,
que a China, que a EE.UU., que a
Francia o a Alemania. Portugal es el
primer mercado espanol.

Francisco Contreras, Secretario Ge-
neral de la Camara de Comercio Luso
Espanola, dijo que hablar de Portugal
es hablar de un mercado importantisi-
mo y dio la cifra de la evolucion del
comercio bilateral desde 1.986, cuan-
do se produjo la entrada de los dos
paises -Portugal y Espana- en la UE,

cuando el comercio bilateral estaba
en los 800 millones de euros, y este
ano se espera superar los 31.000 mi-
llones de euros; una evolucion espec-
tacular que ha hecho que este comer-
cio no sélo sea de producto de venta
de consumo y en el que tiene mucho
peso las relaciones inter empresa.
Hay sectores como en las industrias
del automovil, quimica y del plastico,
Cuyos componentes que se montany
se reexportan al mercado vecinoy a
terceros mercados que ha permitido
crear un mercado muy interdepen-
diente. Y a pesar de la crisis iniciada
en 2007 ya superada, el comercio no
ha tenido grandes oscilaciones excep-
tuando la de 2009. Por tanto, dos me-
rados maduros con un comercio inter
empresas que tiene un papel muy im-
portante.

Contreras acab6 destacando el papel
gue juegan las Camaras de Comercio
en el desarrollo empresarial.

Carlos de Sande, director de Relacio-
nes Institucionales de la Camara de
Comercio Hispano Portuguesa, expli-
¢6 que son una institucion privada sin
animo de lucro con casi 50 afos de
historia que se basa para su funciona-
miento en las alianzas institucionales
trabajando de la mano con la Camara
Luso Espanola en Lisboa, la Embaja-
da de Portugal en Madrid, Turismo de
Portugal y AICEP.

“Formamos parte de la red de Cama-
ras portuguesas en el exterior” dijo
De Sande, que son unas 40 Camaras
de 32 paises, y de la Red de Camaras
de Comercio Europeas en Espana que
representan a 14 paises. “En Espaia
tenemos 7 delegaciones, una de ellas
en Andalucia, en Malaga, que procura
ser el primer punto de apoyo de las
empresas espanolas que quieren
acercarse a Portugal. Somos el apoyo
directo de las empresas portuguesas
que quieren implantarse en Espana”.
Carlos de Sande dijo que el mercado
Hispano Luso, contando todos los pai-
ses de habla lusa y de habla espano-
la, son mas de 1.200 millones de per-
sonas, potenciales clientes a los que
se puede acceder tanto desde Espa-
na como desde Portugal, por lo que
habria que potenciar un poco mas las
relaciones entre Espana y Portugal
para que acceder a estos mercados
de habla lusa y espanola.

Alvaro Portes, Director territorial Sur de

CESCE.

Francisco Contreras, Secretario General de
la Camara de Comercio Luso Espanola.

Carlos de Sande, director de Relaciones Ins-
titucionales de la Camara de Comercio His-

pano Portuguesa.
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La logistica en el negocio intemacional

n la mesa redonda sobre lo-
gistica se hizo un interesan-
te repaso sobre las cuestio-
nes que afectan directa-
mente a la actividad inter-
nacional de una empresa.
El economista Juan Royo presenté a
los ponentes y modero la mesa.
Onofre Sanchez Castaiio, director
técnico en Red Logistica de Anda-
lucia, expuso el trabajo que des-

44 MONEDA UNICA OCTUBRE 2018

arrollan desde esta sociedad crea-
da hace ocho anos para facilitar
las condiciones de trabajo a los
operadores del sector logistico
aprovechando la situacion estraté-
gica de Andalucia en el trafico co-
mercial mundial. Unas infraestruc-
turas de transporte de alto valor
anadido que otorga la necesaria
calidad de servicio, mantenimiento
y conservacion constante.

También sefal6é que desde la em-
presa se invierte en urbanizacion
de suelos, bien ubicados, especia-
lizados en una serie de servicios,
teniendo cerca el ferrocarril y en
zonas cercanas al aeropuerto. Son
espacios, dijo Sanchez, que favore-
cen la actividad eficiente, unas zo-
nas privilegiadas en nicleos urba-
nos de distribucion o de suministro
que favorecen la actividad -en un
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contexto como el actual y futuro-
en el que cobra importancia el co-
mercio electréonico. Una zona don-
de las empresas son capaces de
hacer su trabajo lo mejor posible.

Nuno Martins, responsable de
marketing y desarrollo de negocio
en DHL Express, dijo que el grupo
aleman fue fundado en Estados
Unidos en el 1.969, realizando ac-
tualmente todos los servicios rela-
cionados con la Logistica. Martins
forma parte de lo que representa
el transporte urgente, puerta a
puerta, el transporte express. Defi-
nié este servicio como aquel que

utilizan sobre todo empresas que
quieran abrirse en mercados inter-
nacionales, para el transporte de
muestras, para el envio de docu-
mentacién urgente, en sectores
que necesitan transporte urgente
como el de electrénica o medici-
na...

En los Gltimos anos, el e-commer-
ce ha generado otro tipo de nego-
cio, otras necesidades, otras nece-
sidades de almacenar y otras for-
mas de estar mas cerca de los
clientes. Otras necesidades de
transporte urgente y esto es lo que
ha hecho prepararnos para este
nuevo negocio, concluyé el respon-
sable de DHL.

José Minana, director comercial de
Yusen Logistics, presentdé su em-
presa diciendo que es un grupo lo-
gistico asiatico que data de 1982y
que cubre todos los tramos del
transporte maritimo, si bien los
servicios ofrecidos tienen cobertu-
ra desde un envio de una muestra
hasta un contenedor de pescado o
de fruta. Yusen en Espana tiene
hoy la estrategia de llegar a las
pymes, dijo Minana, a lo que ana-
dié que aspiran a crecer con ellas.
Queremos, crecer con la pymey lo
queremos hacer fidelizando a los
clientes como hemos hecho en
otros mercados, ayudandoles en
todas las trabas que existen en la
logistica que no son pocas, y jun-
tos crecer.

Habl6 también de la extrapolacion
de los costes logisticos en la coti-
zacion de venta de productos, que
hay que tener claro estos costes lo-
gisticos y también dijo que una
pyme espanola no quiere saber
tanto de logistica como de otras
cuestiones como de marketing, y
sin embargo tiene vital importan-
cia el impuesto logistico, el modo
al que queremos dirigirnos a mer-
cados exteriores, a cuales, identifi-
candonos como profesionales de-
lante de unos posibles clientes ex-
tranjeros. De esta forma, si utiliza-
mos la logistica de la forma correc-
ta y damos una imagen profesio-
nal, esto nos dejara competir en
otros mercados muy profesionales
donde tenemos empresas que ven-
den nuestros mismos productos.

Onofre Sanchez Castaiio, Director Técnico
de Red Logistica de Andalucia.

Nuno Martins, Marketing Communication &
Business Development Manager, DHL
Express.

Tras las intervenciones iniciales de
los ponentes el moderador formuld
algunas cuestiones; Espafia es un
pais de pequenas y medianas em-
presas ¢juna pequefa empresa
puede llegar a vender a una gran
empresa?; ,como se acompana a
la pyme para que sea mas compe-
titiva y venda en el exterior con la
ayuda de la logistica?

Onofre Sanchez dijo que el gran
salto que se ha dado en el e-com-
merce, hace que la logistica favo-
rezca que cualquier empresa sea
capaz de poner un producto en
cualquier parte del mundo, aunque
puntualizé que hay que concienciar

a la pyme del coste que tiene su p
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José Minana, Yusen Logistics - Sales Mana-
ger.

Juan Royo, Economista.

producto cuando se entrega, sien-
do el que lo entrega un operador
logistico, por lo que este operador
ha de estar muy profesionalizado,
a lo que anadié que nosotros ayu-
damos buscando unas ubicaciones
gue permitan estar cerca de un nu-
cleo intermodal, de un nicleo ur-
bano, de un area especifica logisti-
ca que tenga facilidad de naves y
que estas tengan las dimensiones
y caracteristicas apropiadas para
que la implantacion del operador
logistico sea lo mas rapida y efi-
ciente posible.

Sobre esto Nuno Martins anadié
que si el producto no se entrega
correctamente puede ser un efecto
perjudicial para la empresa provee-
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dora de ese producto. De nuestra
parte, dijo Martins, algo muy im-
portante sobre todo para las
pymes que estan empezando a ex-
portar fuera de Europa es que tie-
nen que estar preparadas para
que la exportacién o la importacion
en destino sea correcta, preparar-
se correctamente, asesorarse, ver
qué documentacion es necesaria,
teniendo en cuenta que algunos
paises son mas complicados que
en otros; no es lo mismo Brasil que
EE.UU.... y una pyme tiene que es-
tar bien preparada no solo en los
costes, sino en como hacer que su
producto llegue correctamente a
su destino. Nuno Martins anadié
que desde DHL ayudan a la empre-
sa que quiere exportar o importar
a través de su departamento de
aduanas, revisando la documenta-
cion y calculando los costes. Por
ejemplo, para llevar un producto a
Argentina o a Brasil para ver si es
rentable vender en ese pais 0 no, y
también a las empresas que se ini-
cian en el e-commerce, que no de-
ja de ser comercio exterior.

Si, apunté José Minana. Hay nume-
rosos ejemplos reales que indican
que una pyme puede llegar a ven-
der a una gran empresa; concreta-
mente un pequeno agricultor de Va-
lencia que producia muy buena na-
ranja vendié 150 contenedores en
solo dos meses a Japon. Minana di-
jo sobre la segunda pregunta que
la filosofia de Yusen Logistis es ha-
cer un traje a medida para cada
cliente por lo que recientemente
han hecho una alianza con la ase-
soria de comercio internacional Bu-
siness GoOn que sirve mucho ya
que se ensefa a las empresas a in-
ternacionalizarse y anadid, ponien-
do el ejemplo del sector de la ali-
mentacion, que desde su empresa
se importa mucho pescado conge-
lado de China e India, y lo que ha-
cen es presentar al proveedor ex-
tranjero, llegando a ser en parte su
departamento de internacionaliza-
cién; revisamos el certificado sani-
tario, chequeamos la documenta-
cion que envia su proveedor, com-
probamos las etiquetas, un trabajo
totalmente personalizado.

El moderador continu6 introducien-

do algunos temas como la relacion
con los clientes ayudandoles inclu-
so a buscar proveedores; ¢hasta
qué punto son importantes las
alianzas, quiénes son vuestros
aliados claves? y también concep-
tos como tecnologia, tiempo real,
inteligencia artificial, big data; ¢co-
mo lo aplicais en vuestro dia a dia,
qué importancia tiene, qué expe-
riencias sacais?. Hablando de tec-
nologia de robdtica, hay muchos
puestos de trabajo tradicionales
que van a verse en periodo de ex-
tincion, ¢a dénde va el empleo en
este aspecto?, ¢necesitaremos
gente muy especializada?
Basicamente nuestros aliados cla-
ves son las autoridades aduaneras
y sanitarias, respondi6 José Mina-
na, con quienes hay que tener
constante comunicaciéon. Ya no
existe la figura del funcionario que
por un punto o una coma rechaza
un contenedor, son gente profesio-
nal a la que se le puede explicar
las cosas. Respecto de los siste-
mas informaticos de seguimiento
de mercancias ofrecemos una he-
rramienta informatizada de segui-
miento de mercancia, y en relacion
al empleo el directivo de Yusen dijo
que la logistica va a generar mas
empleo. La logistica a nivel de ope-
rador logistico es una profesion en
crecimiento y de mas especializa-
cién. Nosotros estamos apostando
por gente que acaba de terminar el
grado en comercio internacional.
Nuno Martins dijo que son muy im-
portantes las autoridades aeropor-
tuarias, de puertos, de Camaras de
Comercio, de organismos de des-
arrollo a la exportacion como pue-
de ser Extenda para poder estar
cerca de la pequena empresa, y
luego otro tipo de plataformas por
ejemplo JUMP, entidades financie-
ras como la Caixa, con quienes in-
tentamos unir esfuerzos para ser
Utiles para la pequeina y mediana
empresa. Estamos en charlas en
las que los departamentos implica-
dos exponen sus casos, respon-
diendo dudas, transmitiendo nues-
tro conocimiento.

En nuestro caso, dijo Martins, la
aplicacion de las nuevas tecnologi-
as en el caso robots, vehiculos sin



conductor,... es hoy en la parte de
almacén donde el personal que su-
bia y bajaba buscando material o
producto se esta sustituyendo por
robots, y respeto a los recursos hu-
manos dijo que hay una demanda
de gente altamente cualificada, de
marketing digital, con esos perfiles
de conocimiento suficiente para
ayudar a una empresa.

Onofre Sanchez Castaio afnadio
que es necesario la utilizacion del
suelo a un precio razonable y ser lo
suficientemente flexible para hacer
posible la implantacion. Hay que
proveer de la infraestructura para
que en esa se pueda implantar por
ejemplo los drones o las estructu-
ras de almacenaje que permitan
hacer una adaptacién; es cierto
que la tecnologia hay que implan-
tarla.

En respuesta a la evolucion de los
puestos de trabajo y desaparicion
de algunos de ellos en el futuro, el
director de Red Logistica de Anda-

lucia dijo que hay puestos de tra-
bajo que van a sufrir danos pero al
final tiene que haber un control de
personas, que no van a hacer lo
que quieran hacer, sino lo que nos-
otros queramos que hagan y que
se va a necesitar empleo mas cua-
lificado pero siempre va a haber
gente.

Se trataron también otros temas
gue ocurren en una economia
mundial cada vez mas volatil, mas
cadtica, con mas riesgos e incerti-
dumbres financieras, politicas, el
precio del petrédleo, la guerra co-
mercial entre China y EE.UU. los
paises del NAFTA y como todo esto
afecta al negocio internacional y al
sector de la logistica, a los costes.
Minana dijo que ante una eventual
guerra arancelaria entre EE.UU. y
China incluso en Espafia podria-
mos vernos beneficiados. Martins
dijo que si finalmente llega esta
guerra, esto puede afectar tanto a
un estado como a otro y si esto pu-

diera provocar una crisis mundial
seria mas problematico. También
tenemos otra incertidumbre que es
el Brexit, que esta mas cerca y nos
afectara si ponen ahora una fron-
tera controlada ya que Espana ex-
porta mucho al Reino Unido. Y San-
chez dijo sobre este asunto que la
guerra en si no afecta a que un
producto sea competitivo o no lo
sea, que puede beneficiar o lo con-
trario, y que si ocurre habra que te-
ner en cuenta las variables a la ho-
ra de poner un producto en un
mercado.

La mesa termin6 con un repaso so-
bre cuestiones relativas a la infor-
macion financiera, de la normativa
de la UE, la carga de emisiones de
CO5 donde cada vez los consumi-
dores estan premiando mas los
productos mas limpios y una vez
mas esto se traslada al precio por-
que ya no solo se tiene en cuenta
la calidad sino la contaminacion
que ha producido.
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ANDALUCIA

aises

n la Feria hubo una gran pre-
sencia de paises compuesta por
los representantes de la red ex-
terior de Extenda y por los con-
sejeros econémicos y comercia-
les, camaras de comercio bilaterales y
expertos consultores de un total de 51
paises.

Desde el aplicativo de la feria, la organi-
zacion de IMEX fue realizando la concer-

;ii ﬁ.

tacion de las reuniones con anterioridad
al comienzo de la feria y finalmente se re-
alizaron un total de 1.952 encuentros en-
tre empresarios de todos los sectores de
actividad y estos representantes de los
paises.

Portugal, que fue el pais invitado en esta
ocasion, acaparo la atencion de muchos
empresarios andaluces que comercian o
estan instalados en el pais vecino.

Fation Pula, Consejero Econémico de la Embajada de Albania en
Espaia. Alemana para Espaiia.

Peter Moser, consultoria de mercado de la Camara de Comercio
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Manuel Cantos y José Luis Gonzalez, delegados de la Camara de
Comercio Brasil-Espaia en Andalucia.

; —
Valerine Hernandez Rodriguez, Business Developer & Managing Francisco Flores, Director de Asuntos Institucionales y Comunicacion
Partner ESDOM Global. de la Camara de Comercio de EEUU en Espaiia y Adrian De La Guida.

-

Geli Villaescusa, Consultora Dpto. Estudios e Implantaciones de La Reza Pir Piran, Consejero Econémico y Comercial de la Embajada
Chambre. de la Repiiblica islamica de Iran en Espana.

MONEDA UNICA OCTUBRE 2018 49




Pedro Cordero, Dpto. Invest y Wenning Gao, Assistant Director de Manuel Carlos Pérez Ferreiro, Delegado en Espaia de la ANIERM -
Jetro (Japan External Trade Organization). Asociacion Nacional de Importadores y Exportadores de la Repuibli-
ca Mexicana.

Francisco Contreras, Secretario General de la Camara de Comercio Catalin Mardare, Consul General de Rumania en Sevilla.
Luso Espaiola.

Nguyen Duc Thuong, Consejero comercial de la Oficina Comercial Rubén de Pedro Domingo, Director ejecutivo de Rusbaltika. Finlan-
de la Embajada de Vietnam en Espaiia. dia, Lituania, Rusia, Suecia y Ucrania.

Quabbala Abogados y Economistas. China, Hong Kong y Singapur.

Internacional. El Salvador, Guatemala y Honduras.
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América Hernandez, presidenta y Sofia Zapata, directora de des- BusinesGoOn y Yusen Logistics. Arabia Saudita, Brasil, China,
arrollo de negocio de EXCOM. China y Colombia. Colombia, Rep. Dominicana, Emiratos Arabes Unidos, India, Italia,
Reino Unido y Vietnam.
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Para mayor informacion sobre oportunidades
de negocio e inversion en el Peru tomar
contacto con:

Oficina Comercial del Pert en Espaina
P g info@oficinacomercialperu.es

Plaga del Marqués de Salamanca, 10
28006 Madrid

T. +34 911937 511
wwuw.oficinacomercialperu.es

Siguenos en Twitter: @PERU_OCEXMadrid
Facebook: @ OCEXMadrid
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« CONFERENCIAS

MEX-Andalucia buscé ampliar
y mejorar el conocimiento
exportador de los empresarios
participantes ofreciendo mas
de 60 conferencias que tuvie-
ron lugar en dos salas destina-
das a tal efecto y en los stands de
los expositores Extenda, Bankinter,
Quabbala, DHL, Instituto Aleman de
Comercio Internacional y de Busi-
ness GoOn-Yusen Logistics. Dos dias
de intensa actividad que sirvieron
para que muchos empresarios
encontraran respuesta a sus pre-
guntas acerca de como ser mas

Stand de Bankinter.

52 MONEDA UNICA OCTUBRE 2018

competitivos en su salida al exterior.
Fueron un total de 69 expertos quie-
nes participaron en este foro de co-
nocimiento donde se facilité relevan-
te informacion para los empresarios
que buscan salir al exterior. Algunos
de los temas que se trataron fueron:
financiacion, merado de divisas, 'e-
commerce', marketing digital, estra-
tegia de marca, transporte maritimo
o implantacion internacional, retos
logisticos, aduanas, soluciones de
transporte para el comercio electro-
nico, fiscalidad internacional, retos
en la comunicacién global, consulto-

Stand de DHL.

ria estratégica de la comunicacion,...
Asimismo, expertos en diferentes
mercados expusieron las oportunida-
des de negocios en paises y merados
como Iran, Turquia, Asia Central y Pa-
cifico, China, Hong Kong, Japén, Esta-
dos Unidos, Rusia, Reino Unido, Fran-
cia, ltalia, Latinoamérica, Chile, Ale-
mania, y en ambitos de mercados es-
pecificos como el mercado Halal, en-
tre otros.

Se calcula que a las conferencias y
mesas redondas asistieron mas de
2.100 visitantes, fundamentalmente
empresarios andaluces.
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Stand IACI. Stand de BusmessGoOn y Yusen Logistics.
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Stand Quabbala.
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Quabbala

Soluciones de internacionalizacion
integrales y personalizadas
para empresas y particulares

Oficinas en Hong Kong, Tokio, Londres, Madrid, Oviedo, Barcelona, Girona, Zaragoza, Bilbao, San Sebastian,
Vitoria, A Coruiia, Vigo, Alicante, Valencia, Milaga y Sevilla.

- info@quabbala.com www.quabbala.com e 915781953
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Impulso exterior
Andalucia

El encuentro de Negocio Internacional

Productos y Servicios para mejorar la competitividad de la Pyme
V Edicion

21y22 NOVIEMBRE de 2017

MALAGA
Palacio de Ferias y Congresos de Malaga (FYCMA)

Andalucia







MEX-Andalucia 2017 cerrd sus puertas en
Malaga superando los registros de la edi-
cion anterior en cinco paises representados
y un centenar de reuniones de negocios
mas, lo que la sitian un ano mas como la
mayor feria de negocio e inversion interna-
cional de Andalucia.

El encuentro, organizado por la Consejeria de Eco-
nomia y Conocimiento, a través de Extenda-Agen-
cia Andaluza de Promocion Exterior, y la revista
Moneda Unica, ha registrado un balance final de
1.704 profesionales y 793 empresas inscritas,
que han celebrado un 1.928 reuniones de nego-

Andalucia cierra superando laes
es y-un centenar de reuniones

cio b2b con los 81 agentes comerciales de los 59
paises representados.

Con estos datos, |a feria supera un ano mas los
registros de la edicién anterior y se posiciona
como “una cita estratégica para las empresas
exportadoras y con vocacion internacional”. De
esta forma la definié en su clausura el vicepresi-
dente de la Junta de Andalucia y consejero de la
Presidencia, Administracion local y Memoria
Democratica, Manuel Jiménez Barrios en un acto
en el que estuvo acompanado del alcalde de
Malaga, Francisco de la Torre, y del presidente de
IMEX, Jaime Ussia.
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“Desde la Junta de Andalucia

apoyaremos iniciativas que procuren

el crecimiento empresarial”

anuel Jiménez Ba-
rrios, Vicepresidente
de la Junta de Andalu-
cia, clausur6 la VI edi-
cion de IMEX Andalu-
cia estando acompa-
nado en ese acto por el alcalde de Ma-
laga, Francisco de la Torre y el presi-
dente de IMEX, Jaime Ussia.

Jiménez Barrios comenzé diciendo,
en alusion de las palabras que aca-
baba de pronunciar el Alcalde de Ma-
laga en relacion a la peticion de co-
hesion en la region, que la cohesion
de territorio andaluz es muy grande,
muy estrecha y que cada ano hay
que superar las cifras de la Feria
IMEX, tanto sea en Sevilla como en
Malaga, como es el objetivo de la
Junta de Andalucia.

Saludé y agradeci6 a todos su asis-
tencia a lo que refirié ser un encuen-
tro importante en el que se busca fo-
mentar el negocio internacional, muy
importante para el actual mundo glo-
bal. Los agradecimientos los hizo ex-
tensivos a Moneda Unica y a Extenda
como organizadores de la Feria.

Dijo que IMEX da la posibilidad de re-
alizar numerosos encuentros para te-
ner el conocimiento real de muchos
paises en cuanto a su estructura em-
presarial y econémica, de negocios,
politica, financiera, y que acceder a
esas realidades es posible hacerlo en
la Feria en un dia y medio, cuando si
esto tuviera que hacerse de manera
individual e independiente se tardaria
meses en conseguir, una experiencia
de valor estratégico importante para
las empresas andaluzas, dijo el vice-
presidente, cuando nuestro empeno
es ampliar el perfil internacional de
nuestra economia, estando en la me-
jor de las sendas posibles a tenor de
los datos.

Dijo también que Andalucia ha expe-
rimentado un crecimiento tato en su
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Manuel Jiménez Barrios, Vicepresidente de la Junta de Andalucia y Cc jero de la Presiden-

cia, Administracion Local y Memoria Democratica.

nimero de empresas exportadoras
como en el de las exportadoras ha-
bituales "Tenemos mas empresas
exportadoras que nunca y cada vez
hay mas empresas exportadoras re-
gulares, en la actualidad 4.469".

Ofrecié mas datos: "hemos supera-
do por primera vez los 22.700 millo-
nes de euros en exportacion y el su-
peravit comercial es de 1.474 millo-
nes de euros, lo que se ha consegui-
do tanto ampliando los productos



exportados como los destinos de ex-
portacion.

En 2016 Andalucia presenté el mejor
comportamiento de las cinco comuni-
dades espafiolas mas exportadoras,
dijo el vicepresidente, a lo que anadio
que a quien hay que realizar una es-
pecial felicitacion por ello es a las em-
presas, que son las que estan hacien-
do una verdadera contribucién a al
economia; las que han optado por la
internacionalizacion han consolidado
Sus posiciones, garantizando la super-
vivencia empresarial y por tanto la del
empleo de miles de andaluces. El em-
pleo ligado a las empresas internacio-
nalizadas asciende en 2016 a
338.0000, aumentandose esta cifra
un 5% con respecto al ano anterior. Y
en 2017 esta tendencia de crecimien-
to se mantiene gracias a la apertura
de nuevos mercados, crecimientos en
China y Africa y la consolidacién de
los destinos tradicionales.

El vicepresidente de la Junta ofrecid
datos mas datos de la economia an-
daluza y dijo que se van a invertir casi

X

300 millones de euros hasta 2020
para situar las exportaciones en ese
en el 20% del PIB regional. En ese
mismo ano se va a llegar a las
20.000 empresas exportadoras pro-
curando también que al menos 5.000
sean regulares. Esto hara que se con-
solide el empleo asociado a las expor-
taciones, y que mas del 50% de la ex-
portaciones andaluza se realice fuera
de la UE.

Jiménez Barrios habl6é también de
Africa, de su crecimiento, aconsejan-
do poner la vista en este enorme mer-
cado de oportunidades. Dijo también
que a finales de 2017 se habran du-
plicado las exportaciones que se teni-
an hace 10 anos aun habiendo coinci-
dido con un periodo de crisis econé-
mica.

Desde el Gobierno de la Junta de An-
dalucia, concluy6 el vicepresidente,
apoyaremos iniciativas como IMEX
que procuran el crecimiento empresa-
rial y otras que conlleven el posiciona-
miento de Marca, programa de cola-
boracién con empresas, la estrategia

Jaime Ussia Muioz-Seca, Presidente de
IMEX-Impulso Exterior.

de comercio internacional online, ca-
tedras de internacionalizacion en uni-
versidades, iniciativas para incorporar
autonomos y empresas de la econo-
mia social, cuyo objetivo es fortalecer
las bases del desarrollo econdmico.

[t

El Vicepresidente de la Junta de Andalucia junto al Alcalde de Malaga y el Presidente de IMEX, posan junto con el personal de Extenda y
toda su red exterior.
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“Hay que aprovechar las NT en un mundo global”

sejeros comerciales de los

distintos paises de las em-
bajadas y también a los representan-
tes de Extenda que trabajan arduo jun-
to con otras administraciones para que
las empresas andaluzas consigan el
éxito en el mundo.
Dijo que espera que los dos dias de du-
racion de la feria, den los frutos que
apuntan las estadisticas referidas a los
datos de asistencia de la propia Feria
IMEX que casi duplican los nimeros
de hace dos anos en la edicion cele-
brada en Malaga.
El alcalde habl6 de la calidad de los
productos de todos los sectores de la
economia andaluza, de su precio com-
petitivo, suficientes para acceder a
mercados globales, tanto en mercados
maduros como emergentes.
De la Torre dijo también que los pro-

| alcalde saludo al vicepresi-
m dente de la Junta de Anda-
lucia y al resto de personali-
dades asistentes, a los con-

ductos espanoles deberian tener el ac-
ceso y conocimiento en el extranjero,
asemejandonos mas a otros paises co-
mo ltalia, que son mas comerciantes
que nosotros.

Desde la universidad, refirié el alcalde,
los estudiantes tiene que saber que se
estudia para poder trabajar en todo el
planeta. Hay que aprovechar la facilida-
des que otorgan las nuevas tecnologi-
as en este nuevo mundo global, y ana-
dié que aprecia mucho el trabajo que
realizan tantas empresas en favorecer
a otras en su éxito internacional (refi-
riéndose a la consultoria internacional)
y que buena parte de la recuperacion
econdémica, tras la grave crisis, ha sido
por la expansion internacional de las
empresas en mercados exteriores y
que ese éxito ha contribuido a crear ri-
queza y empleo.

En tono distendido Francisco de la To-
rre termind diciendo que es muy bueno
que IMEX-Andalucia alterne cada ano
su sede de celebracion entre Malaga y

Francisco de la Torre Prados, Alcalde de
Malaga.

Sevilla para ver donde se realizan mas
visitas y entrevistas, que la Junta de
Andalucia sea descentralizadora, que
esto siempre suma.

El Vicepresidente de la Junta de Andalucia clausuré IMEX-Andalucia 2017. En este acto intervinieron también Francisco de la Torre, alcalde de
Malaga y Jaime Ussia, presidente de IMEX.
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Camara de Comercio de Malaga. CEFOEC.

50 MONEDA UNICA ENERO-FEBRERO 2018



500 104 465 CESCE )

|a Imm n1 ] e BN Y

- ' —"'\ e X .

Ecosolve.

N

ABOGAB‘!Q,S

BUFE_.TE INTERNACIONAL t

* Ofrecemos servicios de derecho ir ; rnacional especializado
- para PYMES, grandes empresas e inversores:

SOPORTE MERCANTIL SOPORTE FISCAL SOPORTE PROCESAL
nacional e infemaciaonal nacional e intemacional en derecho
Arrendamientos Mercantiles Asesoramiento fiscal Civil
Derecho Societario Planificacion fiscal Concursal
Creacion de sucursales Sucesion de patrimonios Penal
Contratacion Liguidacién de impuestos Laboral
Due Diligence Mercantil Contabilidad Administrativo

Oficinas en Gijon-Madrid-Malabo * Tfnos. 985 170 879 - 985 352 758 - 670 474 721+ www.abogadosrey.com



especiaL IME 2+ . Exposicion

ANDALUCIA

B

IDEA! Parque Tecnologico de Andalucia.

i = 1 BN PREnED r ¥ 1|- ]
Nk Pt oceEMAYOR! A | L MLUNDOD
et MUBLULMANA # / ;
5
)

52 MONEDA UNICA ENERO-FEBRERO 2018



WMol

i« negocio,

ndasi AZAr. 99

Kompass. Operinter.

S <qvici0 ANDALUZ DE EMPLEQD
e Iprpersti 1 ian ymppriich 58 Rl 04 |

WA GERGALER,

La Gergalena. Servicio Andaluz de Empleo.

U

TEAMWORK
FITS PERFECTLY

e @©PERINTER

ESTABLISHED 1983

IATA

ALDELTNA - ALGEUTEAS - ALICANTE - BARUELUNA - BILBALD « CADLE - CARTAUGENA  CASTELLUN ' DURLCHHA © LAS PALMAS « MADREID - MALALUA - MURCTA
PALMA DE MALLORCA - SEVILLA - TEMERIFE VALEMCIA - VIGOD - PARAGOEA © BOGOTA - BUENDS AIRES - BUSAN « GLUANGZHOI HONG KONG © LA HABARA
LAIMA « LISH{RA - MUMBAL - MINCGHED - (BUHRTO - PERPHENAN © QINGTIACG - SELL - SHANGHAL - SHENZHEN - TANOER - XIAMEN

operinter.com Alonss



especiaL IME -

ANDALUCIA

Duplique sus ventas en los 4 paises
que concentran casi el 40% de la
exportacion de las empresas andaluzas

O, Gaspar Llanes
Dhiar-Splncar

IME -

= ANDALUCIA

Jaime Ussia Muioz-Seca, Presidente de IMEX-Impulso Exterior y Gaspar Llanes Diaz-Salazar, Secretario General de Economiay Presidente de Extenda.

| presidente de IMEX, Ja-
me Ussia y el secretario
General de Economia y
presidente de Extenda,
Gaspar Llanes, hicieron
una presentacion de la
feria y de la mesa redonda que
abrio6 el programa de IMEX-Andalu-
cia. Llanes apunt6 que el comercio
exterior es el protagonista en Anda-
lucia, que ha crecido un 20% en so-
lo un anoy que representa el 20%
del PIB andaluz, lo que nunca antes
se habia conseguido. Apuntd que
por primera vez en la historia se ha
dado superhabit comercial; "Mien-
tras la economia espanola tiene
mas de 17.000 millones de euros
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de déficit comercial, nosotros cola-
boramos con superavit" dijo Llanes,
a lo que anadié que en este ano An-
dalucia es el lider en exportaciones
de la industria agroalimentaria, con
mas del 25% del total nacional. To-
do ello hace que nuestra economia
esté creciendo a ritmos muy eleva-
dos; el empleo crece el 4% en Anda-
lucia y en ciudades como Sevilla o
Malaga estéa creciendo el 7%, por lo
que consideramos que el protago-
nista de la recuperacion econémica
andaluza es el comercio exterior,
cuyas cifras hemos duplicado en los
Gltimos siete anos, esperando que
en los préximos siete lo aumente-
mos un 50% mas.

Jaime Ussia dijo que en esta nueva
edicién, ademas de tratar los mer-
cados emergentes o de nuevas
oportunidades, se ha programado
en las mesas redondas aquellos pa-
ises mas conocidos y con economi-
as maduras, como la mesa redonda
que introdujo el presidente de IMEX
referida a los solo 4 paises: Alema-
nia, Francia, Italia y Portugal, que
concentran casi el 40 % de las ex-
portaciones de bienes y servicios
de las empresas andaluzas.

La mesa estuvo moderada por el
economista Juan Royo, que tras pre-
sentar la mesa y a los ponentes ce-
dié la palabra a los representantes
del mercado aleman.



ALEMANIA

Enrique Blanco, fundador de la em-
presa EuroNodo, presenté su com-
pania y dio unos consejos practicos
para el acceso al mercado aleman.
Tras dar algunas cifras del comercio
bilateral entre Espana y Alemania,
destacd que nuestro pais tiene un
déficit comercial con la primera po-
tencia europea y aconsejé estudiar
las posibles amenazas que pueden
darse al acceder al mercado ale-
man. Dijo también que hay que
plantearse el acceso a medio plazo
ya que para ver resultados un ano
es un tiempo escaso y aconsejo
también destinar los recursos sufi-
cientes y proveerse de personal con
la necesaria cualificacion.

Desde EuroNodo se ofrecen los ser-
vicios necesarios para obtener el
éxito en la expansiéon en Alemania,
tanto para pequenas y medianas
empresas como para corporaciones
internacionales, con paquetes de
servicios estandar y soluciones a
medida para las necesidades mas
especiales. También se ofrece la
flexibilidad necesaria para encon-
trar la solucién que necesita cada
tipo de compaiia. Blanco terminé
diciendo que realizan sus Planes
Pais y para productos individuales
dan soluciones a medida pensadas
para clientes con necesidades es-
peciales, realizando el pertinente
analisis, gestion e implementacion
local de proyectos, con participa-
cion en licitaciones, asesorando y
ayudando a implementar distintas
estrategias de negocio tanto en Ale-
mania como en Espana.

Francisco Robles, gerente de Bo-
degas Robles, expuso su experien-

le Alemania :

D Framcisco 1,
Roliles Rubia

0, Enrlgue Blanco

Francisco J. Robles Rubio, Gerente de Bodegas Robles y Enrique Blanco, Fundador de EuroNodo.

cia. Un verdadero caso de éxito en
el sector agroalimentario en el mer-
cado aleman. Hablé de la coyuntu-
ra econdmica actual y dijo que el
agroalimentario es un sector emer-
gente en Alemania, que desde
2013 la agricultura ecologica en
Europa ha conseguido unos creci-
mientos considerables y apunta a
que siga con importantes creci-
mientos en el futuro. Asi, se en-
cuentra en Alemania un sector
emergente con una economia muy
consolidada en el que el sector
ecoldgico crece a un ritmo aproxi-
mado de un 8% anual, represen-
tando Alemania el segundo merca-
do del mundo en alimentacion eco-
légica, siendo también Alemania,
tras Estados Unidos, el pais con
mas volumen de negocio en el sec-
tor Alimentacién. El consumo per
capita en Alemania era en 2014 de
96,6 euros por habitante y ha pasa-
do a 106 euros en 2016.

Robles conté su proyecto innova-
dor dentro de este mercado y sec-

tor emergente, teniendo muy pre-
sente el concepto medioambiental
y sostenibilidad, por lo que es inte-
resante producir alimentos con
una certificacion ecolégica que a
la vez nos permitan tener un con-
trol y distintivo de calidad que nos
diferencia de otros productos, dijo
Francisco Robles.

La agricultura ecolégica es un mo-
delo productivo sin quimica, cam-
biando el modelo convencional a
otro ecolégico, afiadiendo los cano-
nes de calidad, precio, trazabilidad,
valores, trasparencia; es decir, be-
neficios sociales que van a hacer a
nuestros vinos diferentes a los de
nuestros competidores.

Otra accion es la Innovaciéon y Des-
arrollo con una certificacion ecolégi-
ca, empezando a trabajar en con-
ceptos de certificacion para el mer-
cado aleman.

Acabd contando su proyecto a nivel
mundial, utilizando las redes socia-
les y la vinculacion emocional con
el usuario final.
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José Antonio Buzon, Business Development Manager en Mades; Juan Royo Abenia, Economis-
ta y Alejandro Hernandez del Castillo, Delegado de la Camara Franco-Espaiiola de Comercio e

Industria en Andalucia Oriental y Murcia.

FRANCIA

Alejandro Hernandez del Castillo,
delegado de la Camara Franco-Es-
panola de Comercio e Industria en
Andalucia Oriental y Murcia, dijo
que para comprender el mundo de
las relaciones comerciales no po-
demos abstraernos de la realidad
politica y social que nos rodea.
Que se vive en la época del des-
concierto, en un mundo volatil, in-
cierto, complejo y ambiguo en el
que permanentemente nos cues-
tionamos el orden mundial. Las
empresas para sobrevivir tienen
que estar permanentemente plan-
tedndose qué estd sucediendo y
qué es posible que suceda.

Conté la experiencia de la Camara
Franco-Espanola, un club centena-
rio de empresas que facilita el des-
arrollo comercial entre sus asocia-

dos, que nacié con la idea de la
prestacion de servicios. Enumerod
los servicios que ofrecen como apo-
yo técnico, juridico, laboral, fiscal,
blsqueda de distribuidores, produc-
tores, mayoristas, o clientes direc-
tos, ayudando también a empresas
francesas que quieren operar en el
territorio andaluz.

Acabé transmitiendo un mensaje:
“sean conscientes de que vamos a
una velocidad de vértigo, aconse-
jando asociarse a la Camara como
una importante ventaja estratégi-
ca”.

José Antonio Buzon, Business De-
velopment Manager en Mades, con-
tdé su experiencia en el mercado
francés. Dijo que fabrican sistemas
electronicos para los sectores de
defensa, aeroespacial, automocion,
electro médico, siempre aplicacio-

nes de alta tecnologia. Hace esca-
samente dos anos la planta de Ma-
laga fue adquirida por un grupo
multinacional norteamericano y
desde entonces comenz6 una ma-
yor actividad comercial. Méas del
70% de las ventas van al exterior,
siendo EE.UU. su principal cliente. Y
Francia es un pais en el que tene-
mos puesto nuestro foco para los
préoximos anos, dijo Buzon. En el
sector aeroespacial y defensa, ac-
cedimos al mercado francés me-
diante diferentes adquisiciones.

En Francia, dijo el directivo de Ma-
des, Extenda nos ayuda para sacar
el maximo partido a nuestra activi-
dad comercial, realizando agendas
comerciales, asistencia a ferias pro-
fesionales, misiones directas o in-
versas.

En Francia el sector de la automo-
cién relacionado con la innovacion
es un sector en el que cada dia es-
tamos incorporando mucha mas
electrénica y tenemos las certifica-
ciones necesarias para el sector au-
tomocion, también el sector ferro-
viario, pero hay que plantearse las
cosas a medio y largo plazo aun te-
niendo el convencimiento de que
con nuestras certificaciones somos
lideres en el sector en sistemas
electrénicos que nos permiten se-
guir creciendo en Francia trabajan-
do con multinacionales de los sec-
tores industrial y de automocion, lo
que ha hecho que en los dltimos
tres anos hayamos duplicado las ci-
fras de ventas.

ITALIA

Sandro Marsiglia, CEO de Inad-
vance, presenté su empresa que,
dedicada a la ayuda a la interna-
cionalizacién de empresas, surgio
de un bufete de abogados interna-
cional italiano que tiene una tra-
yectoria de mas de 25 anos y que
decidi6 ampliar su abanico de ser-
vicios.

Marsiglia dijo que en un mundo
globalizado no se puede pretender
hacerlo todo y muy bien. Por tanto,
para hacer las cosas bien hay que
recurrir a la especializacion, ofre-
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@ Italia

Sandro Marsiglia, CEO de Inadvance.

0, Samila Mar



ciendo dos servicios: juridico-legal
y servicio de internacionalizacién
(que ambos van de la mano para el
comercio internacional) estando
presentes en dos mercados; ltalia
y Espana, con oficinas Madrid, Mi-
lan y Roma, y nuestros profesiona-
les operan en ambos mercados
con personal local, dando el apoyo
en el pais de origen y sobre todo
en el de destino.

Analizé el mercado italiano, del
que dijo se asemeja mucho al es-
panol en cuanto a la estructura
empresarial de pymes y micro
pymes en su mayoria, y por tanto la
mayoria de empresas necesitan

hacer equipo con otras para su ex-
pansion exterior. Dijo que en lItalia
hay 162 clusters de empresas que
cooperan entre ellas para incre-
mentar la calidad del producto, pa-
ra compartir el presupuesto y por
tanto para tener la fuerza y el co-
nocimiento necesario para salir al
extranjero, 1o que es muy intere-
sante, y continué enumerando los
sectores clave del mercado italiano
y también los motivos para invertir
en ltalia.

Hablé también de la Competencia
versus Cooperacion, indicando que
Italia es un pais estratégico para
invertir, vender, cooperar y para

vender desde alli a otros paises.
Present6 dos casos reales del éxito
de cooperaciéon empresarial entre
empresas espanolas e italianas;
uno del sector textil y otro de logis-
tica, y termin6 analizando el impor-
tante intercambio comercial entre
Andalucia e Italia diciendo que "so-
mos el segundo partner para las
empresas andaluzas en términos
de productos de alimentacion y be-
bidas, cuya exportacion de estos
productos a Italia ha crecido en
2017 en un 68,7%, siendo Italia el
primer comprador de aceitunas es-
panolas por valor de 573 millones
de euros”.

PORTUGAL

Rafael Pérez Pefia, Consul de Por-
tugal en Malaga, dijo que de cada
100 euros que gasta un portugués
37 son en productos espanoles y
que Portugal es respecto de Espana
el primer cliente y el primer provee-
dor. Aun con todo, dijo Pérez, no so-
mos conscientes ni en Malaga ni en
Andalucia de todas las posibilida-
des que tiene una pyme que quiere
internacionalizarse en Portugal.
Hablé de las facilidades por la se-
mejanza idiomatica, legislacion y
cercania, y de Portugal dijo que se
ha producido en los Gltimos diez
anos la década prodigiosa en su
expansion. Nombré varias empre-
sas afincadas en Malaga y recalcé
que el idioma portugués mas el
castellano lo hablan alrededor de
800 millones de personas, e igual
que Espaina se apoya en Iberoamé-
rica, Portugal lo hace en todas sus
antiguas colonias, hoy paises en
plena expansion como Angola, Mo-
zambique, Makao, Brasil, paises
en los que la legislacion es muy
parecida a la portuguesa y por tan-
to a la espanola.

Termind exponiendo las bondades
de invertir y comerciar con Portugal
por sus incentivos fiscales.

José Ramén Fernandez, de Servi-
cios Sanitarios Generales de Anda-
lucia en Portugal, presenté la enti-
dad que es la mayor empresa de
servicios de transporte sanitario en

|
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José Ramon Fernandez Servicios Sanitarios Generales de Andalucia; Juan Royo Abenia, Econo-
mista y Rafael Pérez Peiia, Consul de Portugal en Malaga.

Espana y uno de los grandes refe-
rentes en el transporte sanitario,
sector siempre cambiante y que ne-
cesita una constante adaptacion.
Con 19 delegaciones en Espana y
dos companias en el exterior, una
en Portugal y otra en Reino Unido,
dan cobertura a una poblacion de
mas de 6 millones de personas con
una plantilla de 2.700 profesiona-
lesy 1.600 ambulancias.

Su experiencia en Portugal comen-
z6 en 2014 adquiriendo el 10% de
la tercera mayor empresa de trans-
porte sanitario del pais. Actualmen-
te ya tienen el 90% de la misma,
habiendo aumentado la flota de los
40 a los 135 vehiculos y los servi-

cios anuales de 89.800 a los
290.800 en la actualidad, habién-
dose consolidado la empresa como
el operador con mayor cobertura
tanto en transporte sanitario, te-
rrestre y aéreo.

Rafael Pérez acabé diciendo que en
Portugal se han realizado mas refor-
mas en los Ultimos 10 afnos que en
los 50 anteriores y que el pais ofre-
ce unos costes muy competitivos y
acceso a mercados de habla portu-
guesa, con 250 millones de consu-
midores potenciales; Lisboa es una
autopista hacia estos mercados (An-
gola, Mozambique y Cabo Verde),
donde solo Angola importa el 90%
de los productos que consume.
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Estados Unidos, Espanay
Europa, como los vemos y
cOMO NOoS ven, Si hos ven

n IMEX-Andalucia se produ-
jo un interesante Cara a
Cara entre el ex embajador
ante la ONU, Inocencio
Arias, y el presidente del
Club de Exportadores e In-
versores Espanoles, Balbino Prieto.
El objetivo de este encuentro fue de-
terminar cual es la visién que tene-
mos en Espana tanto de Europa como
de Estados Unidos y también la que
tienen ellos de nuestro pais.
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Comenzd Inocencio Arias diciendo
que en Estados Unidos, actual poten-
cia mundial desde el punto de vista
econémico, cultural y con el mayor po-
der ejercido en el resto del mundo co-
mo no se habia conocido anterior-
mente en la historia, resulta ya solo
por este hecho que sea dificil que ten-
gan conceptos exactos de otros pai-
ses. A Espana, dijo el embajador, mas
bien no nos ven y anadié que no sien-
do Espana una pequena nacion, el

imperio (refiriéndose a los Estados
Unidos) ve, se fija y conoce mas a
otros imperios o paises mas grandes
que ellos.

En segundo lugar motivo del descono-
cimiento que tienen de Espana es
porque nuestra colectividad en Esta-
dos Unidos es muy reducida, siendo
una cifra ridicula porcentualmente los
125.000 habitantes sobre una pobla-
cion de 320 millones, y mas si se
compara, por ejemplo, con los 11 mi-



D. Inocencl
Arias Liama

llones de mexicanos que se calcula
que residen en Estados Unidos o el
de otros paises mucho mas pequenos
que Espana, que multiplican por tres
sus residentes en USA. Arias terminé
su primera intervencion citando un
tercer motivo, que nuestra imagen alli
esta unida a los tépicos y estereoti-
pos, algunos introducidos hace déca-
das por Hemingway, o en la actuali-
dad por los medios norteamericanos
con motivo del brote independentista
en Cataluna, que en su mayoria han
sido ambiguos definiendo a la demo-
cracia espanola y al pais como algo
"pintoresco", pese a que el Gobierno
de los Estados Unidos ha sido muy
claro defendiendo la democracia es-
panola.

Balbino Prieto, por su parte, dijo que
la imagen que en general tienen de
nosotros fuera no deja de ser una per-
cepcion, y ésta es la que se mantiene
en el tiempo. Espana, dijo Prieto, ven-
de hoy una imagen diferente a la que
tenia hace unas décadas. Esta ima-

Balbino Prieto Alda, Presidente honorifico
del Club de Exportadores e Inversores Espa-
noles

gen actual ha sido reforzada por la
politica exterior de las grandes empre-
sas y nuestra posiciéon en mercados
internacionales, no pasa desapercibi-
do a nadie, la hace nuestras empre-
sas.

En los anos 50 y 60 Espana vendia
en el exterior poco mas que productos
a granel. Hoy vende 350.000 millo-
nes de euros. Espana ingresa 80.000
millones de euros por turismo, aun-
que se nos vea fuera solo como un
pais turistico, lo que no es asi, ya que
somos fabricantes, diseno, tecnolo-
gia,...

El presidente del Club de Exportado-
res dijo que no siendo Espana un pais
muy conocido en Estados Unidos, en
los Gltimos anos ha cambiado esto en
positivo, y dio algunas cifras relativas
a las inversiones tanto de Espana en
USA como al revés, que son de aproxi-
madamente 60.000 millones de eu-
ros; que aunque existe un déficit co-
mercial, anualmente exportamos
11.000 millones de euros e importa-
mos 13.000. Cit6 varias empresas es-
panolas que triunfan en sus respecti-
VOS sectores.

Dijo también que los organismos ofi-
ciales estadounidenses, los ministe-
rios, tienen que contratar el 12% de
sus presupuestos con las minorias,
que estas minorias carecen de finan-
ciacion o de buenas tecnologias, lo
que representa una ocasion para que
puedan asociarse con empresas es-
pafolas que si que pueden ofrecer lo

Inocencio Arias Llamas, Ex Embajador de
Espaiia en la ONU

gue a estas no tienen, y sigui6 defen-
diendo el liderazgo de las empresas
espanolas, por ejemplo en el sector
de las infraestructuras, de las que las
15 primeras que hay en el mundo 7
son espanolas. Lo ideal, dijo Balbino
Prieto, es que exista un trabajo con-
junto y que se cuente en esto con el
apoyo del Gobierno de Espana.
Concluy6 su primer turno diciendo
que las empresas espanolas, que tie-
nen unos 500.000 millones de euros
invertidos en el exterior, han de usar
la Inteligencia Econémica tanto para
saber cuando entrar en un pais como
para saber cuando salir y que la ima-
gen de Espana en el exterior es bue-
na pero no todo lo conocida que po-
dria ser.

Inocencio Arias insistié en que el des-
conocimiento que tienen los estadou-
nidenses de los espanoles es tam-
bién motivado por la no identificacion;
ellos no saben que una empresa co-
mo Zara o un personaje como Placido
Domingo son espanoles. Sin embar-
go, dijo el embajador hablando de los
espanoles, a ellos les imitamos en
muchas cosas, hasta en la celebra-
cion de Halowing. Somos brutales
consumidores de cine americano,
siendo la 52 nacion que mas importa-
mos su cine, y hay otros signos en los
que los imitamos como en el uso de
pantalén vaquero, comida rapida,... o
la querencia de las familias de clase
media que envian a sus hijos a termi-
nar el bachillerato a Estados Unidos, p
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Juan Royo Abenia, Economista, modero el “Face to face” entre Balbino Prieto e Inocencio Arias.

cuando antes se priorizaba hacerlo a
Francia o al Reino Unido.

Este ansia de imitacion, dijo Arias, se-
ria lo bueno de nuestra vision hacia
ellos. Entre lo malo, pensar los espa-
noles de ellos que son un pueblo in-
culto, iletrado; todo la contrario, cuen-
tan con muchas y de las mas grandes
bibliotecas del mundo, museos y nu-
merosos premios nobel.

Pero la peor visién que tienen los es-
panoles hacia los norteamericanos es
la desconfianza brutal hacia su politi-
ca de los Estados Unidos; la condena,
el hastio, que ocurre de manera gene-
ralizada sobre todo cuando el presi-
dente de los Estados Unidos es de de-
rechas, que automaticamente se aso-
ciada a una persona corta, inculta, y
dispuesta a "desenfundar". Como
ejemplo de esto, Inocencio Arias cito
un estudio realizado en 18 paises
acerca de la confianza en el nuevo
presidente de los Estados Unidos el
mismo dia en el que Trump era inves-
tido, en el que resulté ser Espana el
pais de Europa en el que Trump gene-
raba una mayor desconfianza.
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Otro ejemplo de esto, la Guerra de
Irak, en la que Espana no participd
militarmente aunque si lo hizo politi-
camente. En Espana fue mucho mas
impopular que en otros paises, con
un rechazo de hasta el 60% de la po-
blacion espanola, aunque Naciones
Unidas se pronunciara a favor.

Con respecto a la vision que tienen
los europeos de Espana, Inocencio
Arias dijo que estos nos conocen mu-
cho mas porque vienen a Espaia en
mayor nimero y ademas repiten, nos
conocen mucho mas que los estadou-
nidenses, de los que nos visitan algo
mas de un millén al ano, lo que es
una cifra irrelevante teniendo en
cuenta que su poblacion es de 320
millones de habitantes.

Balbino Prieto habl6 de las inversiones
de los paises europeos en el nuestro,
que son muy elevadas, y dijo que nadie
invierte si no existe confianza. El se-
gundo mayor inversor en Espana, tras
Estados Unidos, es el Reino Unido con
45.000 millones de euros, seguido de
Italia con 42.000 millones, Francia con
41.000 y Alemania con 30.000 millo-

nes de euros. No hay duda de la cali-
dad democratica de Espana y las insti-
tuciones son fundamentales para
atraer la confianza de los inversores.
Instituciones espafolas sélidas, donde
las empresas extranjeras pueden acu-
dir a sus tribunales, estando en igual-
dad de condiciones, lo que no sucede
en todos los paises de Europa.

La defensa por parte de las institucio-
nes gubernamentales hacia sus em-
presas es algo muy positivo, con lo
que deberia contar Espana. Puso el
ejemplo de Francia, en el que el pro-
pio primer ministro instaba por carta
a todos sus embajadores a que como
prioridad defendieran los intereses de
las empresas galas en el pais en el
que operan. También que el Gobierno
francés considera que hay 15.000
empresas estratégicas, mientras en
Espana somos capaces de vender
nuestra principal empresa energética
a una empresa publica extranjera, a
lo que anadi6é que pocos bancos es-
panoles han accedido a Francia o en
Italia, donde no les gusta recibir esa
inversion extranjera.
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Africa Subsahariana, tltima

osé Maria Triper, periodista
econdémico, presentd a los po-
nentes y moderé la mesa.
Maria Lara Quinlan, directora
de promocion y red exterior
de Extenda agradeci6 su par-
ticipacion a los ponentes y expresé
cuales son los motivos que han impul-
sado a Extenda a realizar acciones en
el continente africano. Dijo que desde
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Extenda diferencian las actividades
realizadas en el Magreb (donde cuen-
tan con oficina en Marruecos desde
hace mas de 10 anos y una antena
de negocios en Argelia) con aquellas
acciones que han comenzado a reali-
zar en Africa Subsahariana.

Africa, dijo Maria Lara, es el conte-
niente donde mas crecieron las ex-
portaciones andaluzas en 2016,

con un alza del 14,2%, alcanzando
los 2.323 millones de euros y Anda-
lucia es la segunda comunidad au-
ténoma exportadora a Africa y las
previsiones de crecimiento en Africa
son bastantes favorables en los pré-
ximos anos ya que entre 2018 y
2022 el PIB de la region subsaha-
riana se prevé que sea el segundo
que mas crezca del mundo. Ade-



mas, el incremento previsto en
2018 es del 3,5% y en 2020 podria
llegar al 3,9%.

Ademas de estos datos macroeconé-
mico hay una serie de indicadores
que hacen confiar en que el creci-
miento del continente sea real ya que
Africa es el continente que tiene una
poblacién joven con una fuerza labo-
ral creciente, algo de interés para Eu-
ropa donde la poblacion envejece; en
2034 Africa tendra la masa laboral
mas grande del mundo con 1.100 mi-
llones de trabajadores y en los 5 (lti-
mos anos se han creado 21.000 mi-
Ilones de puestos de trabajo regula-
res en el continente, estando previsto
que se alancen los 53 millones duran-
te los 5 proximos anos, dijo Lara.

El desarrollo que estan teniendo las
ciudades y su crecimiento es cada
vez mayor, hay una mayor migracion
de la poblacion de las zonas rurales a
las ciudades donde la productividad
es tres veces superior que en las zo-
nas rurales y se observa que se va a
desarrollar un crecimiento en los ha-
bitos de consumo, tanto de hogares
como de empresas, que procurara un
crecimiento de la economia africana
en su conjunto. Y otro factor de creci-
miento es el desarrollo de las NT;
ahora la penetracién de los smart-
phones en Africa es del 50% y el au-
mento de la utilizacion de los teléfo-
nos moviles hace que la aplicacion
de las tecnologias de estos vaya mas
alla que el de las propias comunica-
ciones, haciendo que el desarrollo no
esté tan ligado al de las infraestruc-
turas fisicas como al uso del movil
como herramienta de crecimiento
econdmico para el desarrollo finan-
ciero, sanitario o energético. Estos
tres factores de crecimiento estan
para quedarse, todo esto reforzado
con el desarrollo de las infraestructu-
ra, que se ha duplicado en los Ulti-
mos 10 anos, dijo la directora de Ex-
tenda, a lo que anadi6 que estan en
Africa para apoyar la internacionaliza-
cién de las empresa andaluzas, es-
tando en esto alineados con la estra-
tegia del Estado en cuanto a paises y
zonas de mayor interés. Ademas, Ex-
tenda forma parte del grupo de traba-
jo sobre Africa Subsahariana del Con-
sejo Interterritorial del ICEX, siendo
importante estar alineados con la es-

trategia del sector empresarial en su
conjunto, para lo cual Extenda tam-
bién forma parte del grupo de trabajo
del Africa Subsahariana del Club de
Exportadores e Inversores Espanolas
donde se quiere conocer cudl es la
estrategia de las principales empre-
sas espanolas y qué se puede hacer
para que las pymes sigan las estrate-
gias de las grandes.

El tercer pilar sobre el que soporta-
mos nuestra estrategia en Africa Sub-
sahariana, dijo Maria Lara, es ser co-
nocedores de cuales son los proyec-
tos de los bancos de desarrollo (Ban-
co Mundial, Banco Africano de Des-
arrollo) en los paises africanos.
Termin6 contando que Andalucia ha
sido la primera region espanola en te-
ner un acuerdo con ICEX con un for-
mato muy parecido al de la red exte-
rior de oficinas de Extenda, con un
plan de actuaciones en sectores prio-
ritarios, ofreciendo a las empresas
andaluzas un apoyo agrupado y tam-
bién en actividades individuales. Una
férmula que esta funcionado y por la
que se han incorporado 6 paises mas
para trabajar, ademas de Sudéafrica:
Angola, Nigeria, Costa de Marfil, Gha-
na, Kenia y en Senegal.

Acabé diciendo la programacion de
Extenda para 2018 en esos paises.
Desde la Secretaria de Estado de Co-
mercio, José Ramon Ferrandis, Jefe
del Area de Africa, dijo que en el conti-
nente hay paises complicados y des-
conocidos, que crecen muy rapida-
mente pero con problemas graves,
por lo que la informacién es funda-
mental y ésta se puede obtener de la
propia Secretaria de Estado de Co-
mercio en Madrid o bien en las direc-
ciones territoriales y también en las
ocho oficinas econémicas y comercia-
les que estan ubicadas en el subcon-
tinente africano.

Dijo que la obtencién de financiacion
depende mucho de las caracteristicas
de cada pais y que de los 49 paises
del Africa negra, 34 son paises que
estuvieron tan endeudados que hubo
que condonar parte de la deuda que
tenian contraida para que pudieran
continuar con su crecimiento, lo que
condiciona la capacidad de otorgar fi-
nanciacion.

El analisis de viabilidad para la finan-
ciacion esta condicionado por lo que

Maria Lara Quinlan, Directora de Promocion
y Red Exterior-EXTENDA.

Maria José Hernando, Jefe de Unidad de
Riesgo Pais de CESCE.

dice el Fondo Monetario Internacional
sobre la actual sostenibilidad de la
deuda de esos paises. Si el riesgo de
impago es alto no se puede hacer na-
da, si es medio se puede analizar y si
es bajo estamos deseosos de otorgar
financiacion para proyectos empresa-
riales, dijo Ferrandis. Es importante
que nos pregunten antes de ir a deter-
minados paises porque no podriamos
ayudarles si el pais elegido esta en
una mala posicion.

Maria José Hernando, Jefe de la
unidad de riesgo pais de CESCE,
presenté la compania dedicada a
ayudar a las empresas espanolas
en su internacionalizacion tanto en
proyectos de exportacion como de

la inversion cubriendo los riesgos, p
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Ahmed El Houari, Director de la Oficina de
Extenda en Marruecos.

José Bada, Analista de mercados en la Ofici-
na Comercial de Espaiia en Sudafrica.
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y expuso las dos areas de negocio:
por cuenta propia, y el seguro de
crédito por cuenta del Estado. Con
ambos, en funcion de las caracte-
risticas de la empresa, el destino y
las operaciones a realizar, pode-
mos ayudar cubriendo los riesgos
extraordinarios, politicos, y comer-
ciales, dijo Hernandez.

En funcion del plazo, del tipo de
operacion, del pais, tenemos dis-
tintos instrumentos que se mate-
rializan en poélizas de seguro y
nuestros clientes son tanto las em-
presas que van a exportar o inver-
tir como los bancos que van ofre-
cer financiacion, cubriendo opera-
ciones de suministro, corrientes,
grandes proyectos de construc-
cion, carreteras, centrales eléctri-
cas, refinerias, cubriendo el riesgo
soberano y el riesgos de empresas
privadas. La mayor parte de nues-
tros clientes son pymes.

En los Gltimos dos aflos estamos
viendo un incremento del interés
de las empresas por hacer negocio
en los paises del Africa Subsaha-
riana y respondemos a ese interés,
siendo evidente que Africa ha cre-
cido y su economia se ha expandi-
do muchisimo, pero también que
existen problemas de inseguridad
juridica e inestabilidad legislativa
que hacen un entorno de negocios
complejo.

Ante la pregunta del moderador
acerca de si podria frenarse la ole-
ada de inmigracion irregular a Eu-
ropa proveniente de los paises de
Africa si estos paises desarrollaran

sus economias, Maria José Her-
nando dijo que Africa es un pais jo-
ven que esta creciendo muchisimo
por lo que el ritmo al que deberia
industrializarse para que se notara
en las cifras de inmigracion tendria
que ser muy alto y que en los Ulti-
mos anos la industria extractiva ha
tenido mucho recorrido en los pai-
ses productores de materias pri-
mas, lo que se ha hecho patente
en el aumento de la renta per capi-
ta pero no tanto en la generacion
de empleo ya que estos son secto-
res donde nos se genera tanto em-
pleo.

Ahmed EIl Houari, director de la ofi-
cina de Extenda en Marruecos dijo
que el pais norte africano es un
puente para abrir mercados para
las empresas andaluzas en el Afri-
ca Subsahariana. Present6 las zo-
nas francas como espacios prepa-
rados para actividades industriales
o de servicios que dan facilidades
a los inversores nacionales o inter-
nacionales para instalar sus em-
presas dedicadas fundamental-
mente a la exportacion. Cada zona
franca esta dedicada a una activi-
dad, y habl6 del sector servicios de
la zona franca de Casablanca que
en 2016 se convirtié en el centro
financiero mas importante de Afri-
ca y que aspira ser el puente de
entrada para las inversiones ex-
tranjeras en el continente africano.
Destac6 dos acuerdos comerciales
que tiene Marruecos a nivel inter-
nacional. Una empresa aqui insta-
lada se puede beneficiar de todos



los acuerdos existentes con la UE
sin pagar derechos de importa-
cién; si una empresa espanola pro-
duce en Marruecos puede exportar
a los Estados Unidos si pagar dere-
chos de importacién y a otras zo-
nas comerciales en Africa y paises
arabes.

Nombré los intercambios comer-
ciales de Marruecos con el resto
del continente africano y sus ex-
portaciones, con un saldo favora-
ble a Marruecos de mas de 1.000
millones de euros. Estos intercam-
bios comerciales han crecido el 9%
en el periodo 2008-2016 y mostro
la balanza comercial de Marruecos
con el resto de paises africanos.
Marruecos tiene el ansia de con-
vertirse en el lider panafricano po-
Iitico y econémico en los sectores
financiero, aéreo y agroindustrial,
dijo Ahmed El Houari, que acabd
describiendo grandes proyectos en
distintos paises africanos promovi-
dos desde Marruecos con enormes
inversiones en gaseoductos y otras
obras de decenas de millones de
euros que se van a desarrollar en
los préximos anos.

Purificacion Angiie Ondo, Embaja-
dora de Guinea Ecuatorial en Espa-
na comenzo su intervencion dicien-
do que la politica y el comercio son
dos cuestiones distintas, e invito a
que se revisaran las estadisticas
para que se tenga constancia de
que ningun guineano muere en las
costas del Mediterraneo por acce-
der a Europa, que pagan sus visa-
dos y sus billetes de avion para ve-
nir a Europa.

Uno de los factores que hace gran-
de a una sociedad es el desarrollo
econdémico, dijo la Embajadora, y
el conocimiento reciproco de los
pueblos a través de relaciones co-
merciales favorece una integracién
social y el respeto humano. Guinea
Ecuatorial, dijo, es un pais impres-
cindible a la hora de entender el
concepto de la Hispanidad, ya que
existe la triple confluencia africa-
na, europea y latinoamericana.
También hablé la Embajadora de la
buena situacion geografica de su
pais, donde se unen distintos fac-
tores como el agricola, energético,
transporte, educacion, turismo e

industria, con regiones insulares y
continentales con un clima tropi-
cal, con atracciones turisticas para
todos los gustos, con reservas na-
turales, flora y fauna protegidas y
un cultura autéctona. Pero lo que
nos hace Unicos respecto al resto
de paises africanos, dijo la Emba-
jadora, es nuestra cultura hispani-
ca.

Termind refiriéndose a las politicas
emprendidas en Guinea Ecuatorial
con el objetivo 2020 e invit6 a los
empresarios para que visiten el pa-
is y contrasten las oportunidades
comerciales.

Por parte del Banco Nacional de
Guinea, su representante Julio Cé-
sar Micha dijo que Guinea Ecuato-
rial no solo un buen destino para
invertir sino también es un buen
puente de entrada para las paises
de CEMAC ya que a un empresario
espanol le puede resultar mucho
mas facil y muy interesante entrar
en Africa por un pais con el que se
comparten muchos lazos, idiomay
cultura. Guinea Ecuatorial ofrece
también seguridad juridica y fisica,
y es uno de los paises mas esta-
bles de la region tanto politicamen-
te como econémicamente. Nos-
otros, dijo Micha, desde el Banco
Nacional de Guinea Ecuatorial, una
de las principales entidades finan-
cieras tanto del pais como de la re-
gién, queremos ayudar a sus inver-
siones y que los beneficios puedan
ser repatriados a Espafna con to-
das las garantias a través de nues-
tra extensa red de corresponsales.
José Bada, analista de mercados
en la oficina comercial de Espana
en Sudafrica, presentd Sudafrica y
su entorno como la puerta de en-
trada a otros muchos paises. Una
economia grande e industrializad
la mas moderna del continente
africano, industrializada, el gigante
econémico de Africa en donde hay
4 grandes paises: Nigeria, Egipto,
Marruecos y Sudafrica, siendo este
Gltimo el mas industrializado de
ellos, con una economia libre, in-
ternacionalizada y con un nivel de
comercio exterior muy alto. Con
una seguridad juridica, Sudéafrica
es miembro fundador de la OMC y
también pertenece a los BRICS.

Purificacion Angiie Ondo, Embajadora de
Guinea Ecuatorial en Espaia.

— Y,

Julio César Micha Nfono, Banco Nacional de
Guinea Ecuatorial.

Con una economia moderna y orto-
doxa, con posibilidad de repatria-
cion del capital y de beneficios.
Termind haciendo una comparativa
de la economia del pais con la de
Espafia y también anadié que las
exportaciones andaluzas son tan
buenas como las exportaciones es-
panolas . Los bienes exportados e
importados son sobre todo indus-
triales, agroalimentarios y bienes
de consumo. Sobre los sectores
prioritarios son: industriales, bien-
es de consumo y agroalimentarios
con canales de distribucién muy lo-
calizados y desarrollados con dis-
tribucion en otros 14 paises.
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Aliados Financieros en la
expansion internacional

a Ultima mesa redonda de
la feria fue la de financia-
cién. Fue titulada “Aliados
Financieros en su expan-
sién internacional” y estuvo
representada por tres enti-
dades: Unicaja Banco, Bankinter y
CESCE. El economista Juan Royo mo-
derd de esta mesa, que tras presen-
tar a los ponentes se refirié a la im-
portancia que tienen los bancos en
el desarrollo internacional de las em-
presas. También indicd que por lo ge-
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neral las empresas internacionaliza-
das tienen mejores cifras de solven-
cia en sus balances, lo que en princi-
pio hace que el acceso al crédito sea
mas accesible y que un banco puede
resultar un aliado indispensable en
el desarrollo internacional de una
empresa en cualquiera de las fases
de expansién en la que se encuen-
tre.

Jorge Andreo, director de comercio
internacional en Bankinter fue el pri-
mero en intervenir, y dijo que Bankin-

ter es la Unica entidad financiera
que no es producto de fusiones o ad-
quisiciones, por lo que su crecimien-
to ha sido organico desde sus inicios
hace mas de 50 anos.

En estos anos, dijo Andreo, el tejido
empresarial en Espaina se plante6
que si se puede vender en el merca-
do doméstico porqué no también se
puede hacer en el exterior, lo que ha
hecho que el pais ha ido dando los
pasos para convertirse en un pais
que actualmente esta volcado en la
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exportacion. Por este motivo la ban-
ca se ha convertido ahora mas que
nunca en el aliado necesario para
que las empresas realicen su proce-
so de internacionalizacion, por lo
que ahora, dijo Andreo, somos mas
un socio que un proveedor de servi-
cios y Bankinter da soporte a las em-
presas para su proceso de interna-
cionalizacion mediante el trato ofre-
cido por los especialistas que tiene
el banco para ello.

José Francisco Posé, responsable
de internacional de Unicaja Banco
indicé que Malaga es la cuna del
Banco cuya actual naturaleza provie-
ne de la fusién de antiguas cajas de
ahorro, habiendo sido los agentes de
integracion de otras entidades que
ha hecho posible que en la actuali-
dad la entidad sea el referente finan-
ciero en Andalucia, que es la region
donde el grupo tiene una mayor pre-

sencia, aunque también la tiene en
otras comunidades auténomas.
Tenemos una vocacién de servicio
hacia la empresa, hacia las empre-
sas que exportan, dijo Posé, y no so-
lo hemos puesto al dia determinados
productos para las empresas, sino
que también hemos configurado
equipos de asesores, especialistas
en el negocio de empresas y en co-
mercio internacional, y aunque sea-
Mos una empresa que busca benefi-
cio, no basta con presentar el servi-
cio sino que también asesoramos y
aconsejamos a las empresas acerca
de qué instrumentos financieros tie-
ne que utilizar, qué mercados seria
interesante explorar o donde es me-
jor que determinadas empresas cen-
tren sus esfuerzos.

El director de Unicaja Banco conclu-
yo su primera intervencion diciendo
que es importante que las empresas

Gerardo Uzal, Director Clientes Preferentes
Andalucia Oriental de CESCE.

José Francisco Posé Ruiz, Responsable de
Internacional de Unicaja Banco.

hagan una planificacién apoyandose
en el equipo de la entidad, que trata-
ra de ofrecer soluciones mediante la
aportacion de la informacion ade-
cuada, estudiando los riesgos de co-
bro, logisticos,... ya que una adecua-
da planificacion financiera permite
reducir los riesgos. Les aconsejo que
se dejen asesorar por nuestros espe-
cialistas, dijo José Francisco Posé.
Gerardo Uzai, director de Andalucia
Oriental de CESCE, present6 la com-
paiia que con 46 anos de historia
tiene como uno de sus objetivos ayu-
dar a las empresas espanolas a ex-
portar cubriéndoles los riesgos de
impago.
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Jorge Andreo Ramirez, Director Comercio
Internacional en Bankinter.

Juan Royo Abenia, Economista.

Ameritd la presencia de una compa-
nia de crédito como CESCE en esa
mesa de financiacién diciendo que
en los Ultimos anos, siendo testigos
de que las empresas veian disminuir
su acceso a la financiacion, amplia-
mos los servicios que tradicional-
mente se venian ofreciendo, des-
arrollamos unas herramientas que
ademas de asegurar la venta ante
un posible impago también permita
la financiacion de facturas pendien-
tes de cobro. Hablé de los tres tipos
de herramientas donde el especialis-
ta es una entidad financiera y tam-
bién en la singular caracteristica de
CESCE como especialista en el ries-
go deudor.
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El moderador Juan Royo incidi6 so-
bre el titulo de la mesa instando a
los tres participantes a que explica-
ran un poco mas en qué consiste
esa alianza de un banco con una
empresa en esa nueva formulacion
indicada por el director de Bankinter,
que un banco es mas un socio que
un mero proveedor de servicios, y
también respecto a los productos y
precios ofrecidos por las entidades
presentes en la mesa.

Jorge Andreo respondi6 que cuanto
mas atipica o complicada es una
operacién, mas dificil es que se en-
cuentren especialistas para dar una
respuesta acertada a las necesida-
des financieras, siendo ahora que
los bancos han pasado a ser un pro-
veedor de servicios financieros a ser
un asesor, en muchas ocasiones un
consultor, siendo esto un aspecto en
el que los bancos tienen una mayor
diferenciacion. A esto anadié que en
Espaia se estan sucediendo impor-
tantes aumentos en las exportacio-
nes ano tras ano, aunque de las
aproximadamente 150.000 empre-
sas exportadoras las pequenas son
las que mas necesitan a alguien que
les ayude en su expansion interna-
cional.

El directivo de CESCE dijo que desde
su compafia no hay una pretension
de sustituir a la banca, siendo mas
bien un trabajo complementario. Pue-
de haber algln tipo de operacion que
no encaja a la banca en la que CESCE
puede intervenir, por ejemplo ofre-
ciendo garantias, y tras la obtencién
de nuestra garantia a una determina-
da operacion de la empresa, donde la
banca dijo no, después dice si.
Operamos también cuando la cober-
tura financiera que tiene la empresa
con el banco llega a su tope. En este
caso tenemos la financiacion ex-
press, on line, en la que de forma di-
recta analizamos al deudor. También
ofrecemos el certificado de seguro
con verificacion juridico formal y tam-
bién comercial donde por ejemplo se
constata que la mercancia se ha en-
tregado en plazo y formay se han se-
guido los pasos pactados en la ope-
racion. Esto otorga un confort total
ya que aqui ofrecemos a la banca la
garantia irrevocable de cobro, la ban-
ca cobra seguro aunque se produje-

ra un impago por parte del cliente 'y
CESCE se haria cargo del importe.
José Francisco Posé anadié que las
empresas que representan el mayor
porcentaje exportador son empresas
que estan exportando hace muchos
anos, que ya tienen experiencia en
mercados internacionales y que des-
de Unicaja Banco, aunque con un
cierto retraso con respecto a otras
entidades, en la actualidad conce-
den un interés estratégico al comer-
cio internacional, es decir, dijo Posé,
llegamos tarde pero esto nos ha per-
mitido que profundizamos en el tipo
de servicios que hemos realizado
siempre, el servicio de cercania, per-
sonalizado, a lo que anadi6é que no
teniendo ni el bagaje ni la red exte-
rior de algun otro banco no ha habi-
do una sola empresa que nos haya
realizado una demanda que haya
quedado sin servicio.

Juan Royo intervino de nuevo para
pedir a los ponentes que comentaran
algln caso concreto de operacién in-
ternacional estandar, qué costes pue-
de conllevar y también los costes de
tener una garantia de cobro.

Gerardo Uzai dijo que el coste del
aseguramiento es minimo y el de la
financiacion express ninguno. Y Jor-
ge Andreo anadi6 que la banca no
tiene tan facil ganar dinero cuando
los tipos de interés estan tan bajos y
dijo que este es un momento que de-
beria aprovecharse por las empre-
sas, ya que en lo que se refiere a
costes financieros posiblemente no
haya otro momento en la historia en
el que sean tan bajos como los ac-
tuales. Dijo también que la aventura
exportadora esta sujeta a riesgos.
Por un lado el de impago, que para
evitarlo ya estan a disposicion las
companias de seguros, y hablando
de otros riesgos se refiri6 al que su-
pone vender en una moneda diferen-
te al euro, hablando de una empresa
espanola, para lo cual hay que valo-
rar no exponerse a este riesgo, ha-
biendo diversos modos de evitarlo
mediante numerosos instrumentos
de cobertura, estructuras y deriva-
dos. Tener cubiertos los riesgos del
tipo de cambio mas que una reco-
mendacion deberia ser una obliga-
cion, terminé diciendo Jorge Andreo.
Posé confirmé las palabras de An-
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dreo suscribiendo que posiblemente
nunca se vea una financiacién a
unos tipos tan bajos y que cuando
se trata de instrumentos de finan-
ciacion los tipos de referencia si-
guen siendo bajos ya que el margen
aplicado es también pequeio y dijo
que todos tenemos interés de finan-
ciar y cooperar y estar volcados en
los proyectos empresariales de ex-
portacion o de inversidon exterior,
aconsejando a las empresas que se
provean de una linea de crédito in-
ternacional en la que la empresa
pueda hacer uso para cualquiera de
los productos que demande, desde
un anticipo de cobro, un crédito do-
cumentario, contratacion de un se-
guro de cambio.

Juan Royo introdujo un Gltimo conte-
nido en el debate, el de la necesi-
dad de fomentar la pedagogia para
fidelizar a los clientes, y pidi6 la opi-
nion de los tres representantes de la
mesa.

Jorge Andreo dijo que sin duda las
empresas necesitan esa ayuda, so-
bre todo las pequenas y se refirié a
la tarea que desempena la propia fe-
ria IMEX cuando ofrece a un visitante
la posibilidad de estar en muchas

L)

conferencias. Cont6 que esa misma
mafana se habia encontrado en su
stand a una persona que tenia mar-
cadas 17 conferencias en el progra-
ma de la feria sobre las que habia
asistido y también a las que iba a
asistir, siendo esto algo muy positivo
ya que se esa persona esta obte-
niendo la formacién que entre todos
damos en esta feria, estamos apor-
tando nuestro conocimiento como
un granito de arena.

José Francisco Posé dijo que su
banco dedica una gran parte de sus
dividendos y beneficios a la obra so-
cial, entre ellos a la cultural, en la
gue hay escuelas. También el pro-
yecto de educacion financiera basi-
camente para estudiantes, aunque
también dirigido para empresas.
Hablé de su portal al que se puede
acceder por Internet y de los en-
cuentros permanentes que se orga-
nizan con las empresas para apor-
tar informacién y formacioén para in-
tentar transmitir el conocimiento.
De este modo, la empresa tendra,
ademas de su vision, otra, la de
nuestra experiencia. Y concluy6 di-
ciendo que la actividad diaria en
Unicaja Banco no se basa solo en
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responder a las preguntas que for-
mulan los clientes, sino que se trata
también de ofrecer soluciones for-
mativas. En este sentido indicé que
Unicaja Banco posee un portal es-
pecifico de internacional con nume-
rosas guias y herramientas de con-
sulta. En el portal de comercio exte-
rior cualquier empresa puede entrar
y ver informacion de sectores y en
este momento se esta reformulan-
do la relacion de esta plataforma
que se va a convertir en algo mas
interactivo y mas personalizado, pu-
diendo incuso encontrar algin pro-
veedor en el mercado local al que
se dirige una empresa.

Gerardo Uzai coincidié también en
que la pedagogia es imprescindible y
refiriéndose a su campo dijo que el
seguro de crédito requiere de mucho
trabajo y de mucha informacion para
dar con clientes solventes. Este tra-
bajo, dijo Uzai, se basa en la bisque-
da de empresas en distintos merca-
dos y en poner a disposicion de las
empresas como una interesante he-
rramienta de prospecciéon que no sé-
lo es una base de datos, sino que ve-
rifica la existencia y solvencia de ese
posible cliente.
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111,928 reuniones b2b entre - ——
' los visitantes y los 81 agentes o
comerciales de los 59 pa;se

MEX-Andalucia 2017 tuvo como princi-
pal objetivo fomentar el negocio exterior
de1as pymes andaluzas y la inversion in-
ternacional, mediante entrevistas perso-
nales con representantes comerciales de
59 mercados, entre los que destacan los in-
tegrantes de la red exterior de Extenda, que
da servicio en 48 paises a través de sus 36
sedes en cuatro continentes.
Ademas, los participantes también pudieron

reunirse con los responsal ’es d erlnba dbas
de diferentes paises en B I papa, camaraside
comercio bilaterales, entl fedes publicas’de
apoyo a la inversion exteriofy, cGONSUIOrESiex-
pertas en diferentes mercados. -

Los 59 paises presentes en IMEX*Andaltcia
fueron los siguientes: Alemania, Afabia'Saudi,
Argelia, Austria, Bélgica, Bosnia y He egovi-
na, Brasil, Bulgaria, Canada, Chile, China, Co-
lombia, Corea del Sur, Costa Rica, Cuba, Ecua-

Gordana Milosevic, M|n|stra Consejera y Adnan Vramc, Primer Secretario Maya Stanilova, PreS|denta de Honor de la Camara de Comercio Hispano-
de la Embajada de Bosnia y Herzegovina en Espaia. Builgara.
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dor, Egipto, Emiratos Arabes, Eslovaquia, Es-
lovenia, EE.UU., Filipinas, Finlandia, Francia,

— Guinea Ecuatoriat, Haiti, Holanda, Hondu=——
ras, Hong Kong, Hungria, India, Iran, Italia,
dapon, Kazajistan, Lituania, Malasia, Ma-
rruecos, México, Nicaragua, Panama, Perd,
Polonia, Portugal, Reino Unido, Rep. Checa,
Rep. Dominicana, Rumania, Rusia, Singa-
pur, Sudafrica, Suecia, Tailandia, Taiwan,
Turquia, Ucrania, Uzbekistan y Vietnam.

Sofia Zapata, CEO de Excom Solutions, Colombia.

Eric Seijo Echevarria, Agregado Economico-Comercial de la Embajada
de Cuba en Espana.

-7
ey -

Ouidad Sekkaki, Departamento Economico y Comercial dela Embajada
de los Emiratos Arabes Unidos en Espaiia.

|

FILIPINAS

Carlos Martinez, Director Comercial de Perspectiva Asia, Filipinas,
Hong Kong y Taiwan.
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Angel Molina, Responsable [Spto. Vida Asociativa- Sede y Delegaciones y
Geli Villaescusa, de la Camara Franco Espaiiola de Comercio e Industria

José M. Rodriguez Clemente, Director ejecutivo de la firma internacio-
nal de consultoria "Rusbaltika".

l'-.H flr

-

Sandro Marsiglia y Danien Gavalda de Inadvance. Pedro Cordero Davila, Coordinador de Proyectos de JETRO (Japan External

Trade Organization).
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Nadia Atikeddine y Barbara Calo, Fidupartner Marruecos. Amanda Mendoza Ruiz, de la Embajada de Nicaragua en Eépaﬁa.

‘!»
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Bernardo Muioz Angosto, Consejero Economico Comercial de la Ofici- Valerine Hernandez Rodriguez, Business Developer & Managing Part-
na Comercial del Perii en Espaiia. ner ESDOM GLOBAL, Repiiblica Dominicana.
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Stefan M. Krasovschi, Consejero Economico del Consulado Generalde Rubén de Pedro Domingo, CEO de la firma internacional de consultoria
Rumania en Sevilla. "Rusbaltika".

Thuong Nguyen Duc, Cohsejero Comercial de la Embajada de Vietham Stand con los repesentantes de Brasil, Chile, China, Estados Unidos,
en Espaiia. México y Portugal.
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Luisa Abad, de la Camara de Comercio Brasil Espaia en Andalucia; Tomas Pablo, Presidente Ejecutivo de Wolf y Pablo Consultores; Rubén Gar-
cia-Quismondo Pereda, Socio Director de Quabbala Abogados y Economistas; Francisco Flores, Director de Asuntos Institucionales y Comunica-
cion y Adrian De La Guida, Asesor financiero de la Camara de Comercio de EEUU en Espaiia; Manuel Carlos Pérez Ferreiro, Delegado en Espaia
de la ANIERM - Asociacion Nacional de Importadores y Exportadores de la Republica Mexicana y Elsa Castro, Co-CEO de Value Added Partners.

S| DESEA HACER NEGOCIOS O INVERTIR EN PERU TOME CONTACTO CON:

Oficina Comercial
Embajada del Perd en Espaiia

Plaza del Marqués de Salamanca, 10, 28006 Madrid, Espafia T. +34 911 937 511
www.oficinacomercialperu.es
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CONFERENCIAS

51 conferencias de
Negocio Intemacional

| programa de IMEX-Andalu-
cia se complementé con
mas de 50 conferencias que
fueron impartidas por 